
Nya märkestyper med giltighet i 
Sverige från 1 oktober
-SFIR-seminarium den 27 september 2017



Saker att fundera över:

• Kriterier/kategorier för sökbarhet:
-Figurklassning (Wien)
-Andra aspekter?

• Betydelsen av angiven märkestyp
• Begäran om omvandling? 
• Särskiljande delar vid fx-bedömningen
• EUIPO:s bedömning
• Annat av betydelse? 



Ordmärken

Smile



Figurmärken

Smile
Smile J

J



3-d-märke (shape mark)

SMILE

Vara/förpackning

Återgivning	med
-grafisk	avbildning
-foto
-datorgenererad
-Vyer	(max	6)



Positionsmärke

Disclaimer
Beskrivning



Ornamentmärke (pattern mark) 

(oändlig upprepning av figurativa element)



Färgmärke

Färg	per	se
Färgkod

Kombination	per	se
Färgkoder,	fördelning



Ljudmärke

Eller:



Hemglass 
”Ett varumärke i form av en melodi ger framför 

allt upphov till ett hörselintryck. Vissa sådana 
märken kan också förmedla ett 
föreställningsinnehåll, t.ex. en känsla.”

”…märket består av en kort melodi, som är 
noterad i G-dur med fyra takter i sex 
åttondelstakt med repris. Melodin ger ett 
pregnant fonetiskt intryck av signalkaraktär
och är lätt att minnas.”  



Rörelsemärke

Eller:



Rörelsemärke II

S	M	I	L	E



Rörelsemärke III



Multimediamärke



Hologram Mark


