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Direkfivet om otliborhiga
affarsmetoder




Mal C-393/17 (Kirschstein) — lagstiftningskrav for utfardande av
universitetsexamina

46

47

48

Domstolen konstaterar att en sadan lagstiftning som den i det nationella malet inte
avser formerna for marknadsféring eller forsaljning av tjanster relaterade till hogre
utbildning, utan den handlar om en aktors behorighet att tillhandahalla sddana tjanster
nar dessa involverar utfardande av en viss akademisk examen, vilken atnjuter ett

specifikt rattsligt skydd och i forekommande fall ger tillgdng till en rad sarskilda
privilegier.

En sadan lagstiftning skiljer sig saledes tydligt fran regler som syftar till att ange pa vilket
satt en aktor som ar behorig att tillhandahalla tjanster av detta slag far marknadsféra

och sélja dessa tjanster, som till exempel genom att aberopa en kvalitetsmarkning eller
ett positivt omddme fran ett valrenommerat universitet.

En sadan lagstiftning som den i det nationella malet kan darfor inte anses omfattas av
bestammelserna om affarsmetoder i den mening som avses i direktiv 2005/29.



Begdran om forhandsavgorande fran PMD

EU-domstolens mal nr C-363/19 (Konsumentombudsmannen ./. Mezina AB)

51. Det finns ocksa ett behov av tolkning sévitt giller samspelet mellan férordning
1924/2006 och direktiv 2005/29 med avseende pa bevisborda och beviskrav.

Patent- och marknadsdomstolen uppfattar att eftersom férordning 1924/2006
innehaller sirskilda bestimmelser om néringspastienden och hélsopéastaenden om
livsmedel, utgdr det en specialreglering i forhallande till de allménna bestimmelser
som skyddar konsumenter mot vilseledande affirsmetoder som tillimpas gentemot
dem av néringsidkare, saisom dem som foreskrivs i direktiv 2005/29. Det skulle i
sin tur kunna leda till slutsatsen att om bestimmelserna i direktiv 2005/29 stér i
strid med dem i forordning 1924/2006 ska forordningens bestimmelser ha
foretridde och tillimpas pé dessa specifika aspekter av vilseledande affirsmetoder
(forenade malen C-544/13 och C-545/13, Abcur, EU:C:2015:481, punkterna 80—
81).
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Avgjorda marknadsforingsrittsliga mal i MD / PMD / PMOD
2006-2019
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Overgripande reflektioner
* | en absolut majoritet av de marknadsrattsliga malen Konsumentombudsmannen ar alltjamt kdrandepart i flertalet mal
(9av17iPMD, 9 av 10i PMOD)
s Tre beslut om interimistiskt férbud i PMD (2) och PMOD (1) (bifall i samtliga)

e PMOD har, i storre eller mindre omfattning, andrat PMD:s dom i nio av tio mal (i tre mal har PMOD helt dndrat PMD:s
dom).

¢ PMOD har under &ret meddelat prévningstillstdnd i fyra av sju dverklagade marknadsféringsrattsliga tvister.

* Tydligt EU-harmoniserad rattstillampning med primara referenser till EU-domstolens avgdranden.



Forbudsutformning - produktkategorier

Patent- och marknadséverdomstolens dom i mal nr PMT 2054-18 (Kissie)

KO yrkade i Patent- och marknadsdomstolen att forbudet mot Alexandra Media skulle
utformas pa sa sitt att det avser marknadsforing av alla sorters produkter pa sociala

medier 1 allmédnhet. Patent- och marknadsdomstolen fann dock att forbudet skulle be-
gransas till blogg och pa Instagram. Daremot fann Patent- och marknadsdomstolen att

det saknades anledning att begransa forbudet till vissa produkter.

KO har 1 Patent- och marknadséverdomstolen justerat yrkandet pa sa sétt att forbudet
ska begréansas till bloggen och Instagram. Daremot har KO vidhallit yrkandet att for-
budet ska traffa alla sorters produkter som Alexandra Media marknadsfor.

Efter det att Patent- och marknadsdomstolen meddelat sin dom har Hogsta domstolen i
de ovan namnda avgorandet NJA 2018 s. 883 tydliggjort att ett forbud bor utformas pa
sa sitt att det for adressaten tydligt och preciserat framgar saval vilken typ av mark-
nadsforing som vilken eller vilka produktkategorier som avses. Det ar alltsa inte

mojligt att lata forbudet trdffa helt andra produktkategorier 4n de som provats 1 malet.
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Forbudsutformning — ”liknande satt” / ”vasentligen

liknande”

Patent- och marknadséverdomstolens dom i mal nr PMT 6997-17 (Oenoforos) - forbudsutformning

Patent- och marknadsdomstolens utformning av férbudet ar enligt Patent- och
marknadsoverdomstolen inte tillrdckligt konkretiserat for att det klart ska framga for
adressaterna vilket slags handlingar det avser. Enligt Patent- och
marknadsoverdomstolens bedomning bor de konkreta pastaenden som har provats
tydligt anges 1 beslutet. For att undvika ett kringgaende av beslutet bor det dock inte
vara alltfor snavt, men det far inte heller vara for omfattande. Enligt Patent- och
marknadsoverdomstolen ar uttrycket “eller liknande satt” for omfattande och beslutet
bor darfor 1 stillet formuleras sa att det dven omfattar andra pastaenden med
vasentligen samma innebdrd. Forbudet ska darfor konkretiseras och fortydligas 1
enlighet med vad som framgar av detta beslut.
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Forbudsutformning — ”liknande satt” / ”vasentligen
liknande”

Patent- och marknadséverdomstolens dom i mal nr PMT 6997-17 (Oenoforos) - féorbudsutformning

1. Patent- och marknadsdomstolen forbjuder Oenoforos Aktiebolag vid vite av

500 000 kr att vid marknadsforing av vin gentemot konsument anvanda forpackningar o

) L)
utformade enligt domsbilaga 1 eller annan liknande utformning. S

1. Patent- och marknadsoverdomstolen andrar Patent- och marknadsdomstolens dom
pa sa satt att Patent- och marknadsoverdomstolen forbjuder Oenoforos Aktiebolag
vid vite om 500 000 kr att vid marknadsforing av vin gentemot konsument anvanda
forpackningar utformade sasom handviskor eller stugor enligt domsbilaga 1 till

Patent- och marknadsdomstolens dom eller vasentligen liknande utformning.




Forbudsutformning — varumarkesrattsligt och
marknadsrattsligt forbud

Patent- och marknadsdomstolens dom i mal nr PMT 13726-17 (lagakraftvunnen) —
varumarkesratt och marknadsratt

1. Patent- och marknadsdomstolen forbjuder K-Nutrition AB, vid vite om

500 000 kr,

a) att 1naringsverksamhet bjuda ut och salja energidrycker eller kosttillskott
under de kinnetecken, 1 form av réda tjurar med vingar, som aterfinns pa
forpackningen 1 domsbilaga 1. och

b) att vid marknadsforing av icke-alkoholhaltiga drycker eller kosttillskott,
mklusive energidrycker, anvanda de figurer 1 form av réda tjurar med
vingar som aterfinns pa forpackningen 1 domsbilaga 1, eller liknande

figurer.

Utgar det ett eller tva viten vid en simultan 6vertradelse av bada férbuden?

o
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Effektlandsprincipen online

Patent- och marknadsdomstolens dom i mal nr PMT 5507-18

o Mackmyra Svensk Whisky
Gllia den hér sidan - den 2

NOTHING TO SEE HERE PEOPLE!

Just a totally normal, flying rMaster Blender, wrapped

in a Swedish flag, on her way to new adventures.

Along with travel buddy Skordetid, off course:

hitp:fiow. ly/D85s30gPHHIM

#mackmyraskdrdetid #skdrdetid #harvesttime #flag
#mackmyra #whisky #mackmyrawhisky #singlemalt
#explorersinwhisky #dram #sweden #sverige
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Effektlandsprincipen online

Patent- och marknadsdomstolens dom i mal nr PMT 5507-18
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MEMR mackmyrawhisky

mackmyrawhisky Which Mackmyra is your )
all time favourite? #mackmyrawhisky
#whisky #singlemalt #cheers
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tojjesg Brukswhisky
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lenmalt Lange var Vinterrok favoriten, nu
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Effektlandsprincipen online

Patent- och marknadsdomstolens dom i mal nr PMT 5507-18

@R mackmyrawhisky * Flj

mackmyrawhisky ¢ Ten years in a cask -
check! You know our limited edition Ten
Years is still available for purchase right?
Photo cred to talented @whisky.xarre
#tenyears #mackmyratenyears ¥mackmyra
#whisky #mackmyrawhisky #singlemalt
#explorersinwhisky #dram #sweden
#sverige
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whisky.xarre Oh my god!! I'm so honoured!
Thank you @mackmyrawhisky for the
repost 18 &
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YOU! It's truly an amazing picture, glad
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Effektlandsprincipen online

Patent- och marknadsdomstolens dom i mal nr PMT 5507-18

Som domstolen har anfoért ovan ska bedémningen av om en viss typ av marknadsforing
har haft effekt 1 Sverige goras utifran samtliga relevanta omstandigheter. Det betyder
bla. att annat innehall som finns 1 samma tidning eller pa samma konto 1 sociala me-
dier som den aktuella marknadsforingen. har betydelse for bedémmningen om mark-
nadsforingen vénder sig till den svenska marknaden. Enligt Patent- och marknadsdom-
stolen &r det inte mojligt att bedéma effekten genom att titta pa inldggen isolerat. Om
en annons fors in 1 en tidning ar det t.ex. relevant att titta pa vilket eller vilka sprak
som anvands 1 6vriga delar av tidningen. inte bara 1 den marknadsforing som forts m 1

tidningen och som ifragasatts. Samma synsatt maste gilla vid marknadsforing online.
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Spelreklam

Patent- och marknadsdomstolens dom i mal nr PMT 17459-18
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Spelreklam

Patent- och marknadsdomstolens dom i mal nr PMT 17459-18
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Spelreklam

Patent- och marknadsdomstolens dom i mal nr PMT 17459-18 — mattfullhet / sarskild mattfullhet

Regeringen valde att inte infora samma krav pa sdrskild mattfullhet som17 kap 1 §
alkohollagen (2010:1622) vad galler marknadsforing av alkoholdrycker.
Stallningstagandet synes, 1 vart fall delvis, ha baserats pa att forskningen inte pavisat
en lika tydlig koppling mellan marknadsforing och konsumtion pa spelomradet som pa
alkoholomradet. (Se prop. 2016/17:8 5. 31))
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Spelreklam

Patent- och marknadsdomstolens dom i mal nr PMT 17459-18 — andra aktorers agerande

Enligt domstolens mening saknar andra aktorers marknadsforing relevans for
bedomningen av den nu patalade marknadsforingen. Mattfullhetskravet har funnits 1
svensk lagstifining sedan den 1 januar1 2017. Att dess innebdrd inte provats 1 domstol
mnan Konsumentombudsmannen 1 december 2018 vackte den nu aktuella talan
mnnebir inte att den marknadsforing som existerat pa marknaden 1 mellantiden utgér en

etablerad och accepterad praxis.



Spelreklam

Patent- och marknadsdomstolens dom i mal nr PMT 17459-18 — teknisk presentation av annonser

Som nimnts ovan ska provningen av om en viss marknadsforingsatgird dr mattfull ske
genom en helhetsbedomning. Vid denna bedomning ska hansyn bland annat tas till
vilket medium som anvinds (se prop. 2016/17:8 s. 31). Av forarbetena framgar att
marknadsforingen mte bor vacka sarskild uppmérksamhet, samt genom hanvisning till
SPER:s riktlinjer, att marknadsforing av spelprodukter ska utformas sa att den inte
upplevs som patrangande for konsumenten (se prop. 2017/18:220 s. 162—164 och prop.
2016/17:8 5. 31).
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Spelreklam

Patent- och marknadsdomstolens dom i mal nr PMT 17459-18 — sarskild mattfullhet

Domstolen anser mot denna bakgrund att en spelare med spelproblem ar sarskilt sarbar
for marknadsforing som innehaller starkt accentuerade budskap om snabba spel och
snabba utbetalningar av vinster, sarskilt 1 kombmation med budskap om héga vinster
och uppmaningar att spela pa vég till jobbet. De nu aktuella pastaendena far darfor
anses uppmana till éverdrivet spelande och kan inte anses vara balanserade. Domstolen
gor darfor bedomningen att pastaendena inte dr mattfulla utifran lagstiftarens

mtentioner.



Alkoholreklam

Patent- och marknadséverdomstolens dom i mal nr PMT 7401-17 (Chris Wine)

PMD: Kravet pa proportionalitetsbedomning enligt Gourmet-domen (C-405/98) riktar sig endast till medlemsstaten
och traffar endast lagstiftningsatgarden. Domstolen ska inte géra nagon proportionalitetsbedomning i det konkreta
fallet.

PMOD: Aven den konkreta tillimpningen i domstol av bestimmelsen i 7 kap. 1 § alkohollagen om marknadsféring
av alkoholdrycker maste vara forenlig med EU-ratten vilket innebar att en proportionalitetsbedémning mdste géras

i det enskilda mdlet.



Alkoholreklam

Patent- och marknadséverdomstolens dom i mal nr PMT 7401-17 (Chris Wine)

Pastaenden om att ett vin ar prisvért kan 1 och for sig framja avsattningen av det
marknadsférda vinet. Information om en produkts kvalitet i forhallande till dess pris 4r

emellertid allmént sett viardefull konsumentinformation. Information av detta innehall

ingér ocksa regelmassigt 1 de bedémningar av vin som gérs av bl.a. s.k. vinjournalister.

Domstolen vill dock understryka att dven expertomdémen maste uppfylla kravet pa

sarskild mattfullhet for att fa anvandas 1 marknadsforingen.

Béde "Fynd!” och "Rekommenderas!” formedlar dven 1 6vrigt en positiv forestéllning
om det marknadsférda vinet. Inget av pastaendena kan dock, enligt Patent- och
marknadsdomstolens mening, anses formedla intrycket av att det géller att utnyttja ett
tillfalle till ett formanligt kop. Inte heller kan "Fynd!™ anses dgnat att uppfattas sa vinet

finns tillgédngligt en begransad méngd eller under en begransad tid.

"ETT UTMARKT
ALTERNATIV TILL DEN
STORA FESTEN'"

Tar Knoson \isnuews, jins tei g

FYND! REEREE

P Mo N v .

REKOMMENDERAS!

Aiar oo Vs ot sen s

Alkohol i samband
med arbete dkar risken
for olyckor.




Alkoholreklam

Patent- och marknadséverdomstolens dom i mal nr PMT 7401-17 (Chris Wine)

Aven pastaendet “Ett utmérkt alternativ till den stora festen” formedlar i 6vrigt en
positiv forestallning om vinet. Pastaendet kan emellertid inte anses koppla ihop
alkohol med stora fester pa ett osakligt sétt eller formedla intrycket att det
marknadsforda vinet skulle vara det enda utmaérkta alternativet for en stor fest, sarskilt

eftersom &dven alkoholfria drycker kan utgéra ett utmérkt alternativ vid en storre fest.

Vid denna bedémning kan inte nagot av pastaendena i annonsen anses ha medverkat
till att vidmakthalla eller 6ka konsumtionen av alkohol eller bidragit till en positiv

instillning till dessa varor pa ett sétt som varit oférenligt med skyddet for folkhdlsan.

= o
"ETT UTMARKT
ALTERNATIV TILL DEN
STORA FESTEN'"

Tar Knoson \isnuews, jins tei g

FYND! REEREE

P Mo N v .

REKOMMENDERAS!

Aiar oo Vs ot sen s

Alkohol i samband
med arbete dkar risken
for olyckor.




Influencermarknadsforing

Patent- och marknadséverdomstolens dom i mal nr PMT 2054-18 (Kissie)

Genomsnittskonsumenten

Fragan hur genomsnittskonsumenten uppfattar viss marknadsforing dr en normativ
bedémning och utgdr ddarmed en réttsfraga (vilket ocksa Marknadsdomstolen angivit 1
bla. det nyss ndmnda avgdrandet). Av EU-domstolens praxis 1 det ovan nimnda
avgorandet Gut Springenheide foljer att det trots detta inte finns nagot hinder mot att

parterna lagger fram bevis for omstandigheter av betydelse for bedomningen av denna

fraga.



Influencermarknadsforing
Patent- och marknadséverdomstolens dom i mal nr PMT 2054-18 (Kissie)

Genomsnittskonsumenten

En stor andel av dagens unga 1 Sverige ar aktiva och vana anvandare pa olika sociala
medier med stor vana att ldsa ocksa pa engelska och ta till sig engelska uttryck. Att sa
ar fallet dven avseende genomsnittskonsumenten 1 detta mal dr ddrmed en given ut-
gangspunkt. Aven om genomsnittskonsumenten i malet 4r en ung person, som dirmed
generellt sett inte har samma erfarenhet som en dldre person, gor dnda hennes
erfarenhet av att anvanda olika sorters sociala medier och darmed hennes vana att ta
till sig information fran dessa kanaler att hon far antas ha en medvetenhet om att

manga influencers verksamhet pa sociala medier atminstone 1 viss man dr kommersiell.
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Influencermarknadsforing

Patent- och marknadséverdomstolens dom i mal nr PMT 2054-18 (Kissie)

Affarsbeslut

EU-domstolen har bl.a. uttalat att en konsuments beslut att ga in 1 en butik ar ett affars-
beslut (se EU-domstolens ovan nimnda dom Trento Sviluppo, punkten 36). I linje med
denna praxis bedomer Patent- och marknadséverdomstolen att en konsument som pa
internet klickar sig vidare till en niaringsidkares webbplats maste anses fatta ett
affarsbeslut, vilket betyder att konsumenten ska kunna forsta att det ar fraga om
marknadsforing innan konsumenten klickar sig vidare till den ndringsidkares

webbplats som det gors reklam for.
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Influencermarknadsforing

Transaktionstestet — direktivkonform tolkning

Av artikel
7.2 1drektivet framgar daremot att transaktionstestet ingar som ett led redan 1 bedém-
ningen av om en affarsmetod ska anses vilseledande. Vidare foljer av direktivet att om
affarsmetoden efter transaktionstestet ar att anse som vilseledande 4r den per automatik
ocksa otillborlig, se artikel 5.4 a). Det innebér alltsa att bedémningen av om marknads-
formgen ar vilseledande och darmed otillborlig enligt direktivet gors 1 ett sammanhang
dar transaktionstestet ingar ’som den centrala delen 1 provningen, medan marknadsfor-
ingslagen har en tvastegsbeddomning dér transaktionstestet kommer in forst 1 det senare

ledet vid bedomningen av otillborligheten.



Influencermarknadsforing

Transaktionstestet — direktivkonform tolkning

Patent- och marknadséverdomstolens nu gjorda bedémning innebér emellertid att
provningen av om reklamidentifieringen ar bristféllig 1 marknadsforingslagens och
direktivets mening inte bor ske 1 tva steg utan 1 stéllet bor ske samlat inom ramen for
transaktionstestet. Vid denna provning har domstolen att beakta samtliga for bedom-
ningen relevanta omstandigheter sasom exempelvis hur marknadsforingen har ut-
formats, 1vilket medium den har publicerats, om den har varvats med redaktionellt
innehall, hur marknadsforingen uppfattats av genomsnittskonsumenten och hur alla
dessa omstandigheter paverkar dennes affarsbeslut. Det innebér bl.a. att domstolen
med hénsyn till omstandigheterna i det enskilda fallet far bedéma hur snabbt och
enkelt genomsnittskonsumenten maste uppfatta att det ar fraiga om marknadsforing for
att kunna fatta ett valgrundat affarsbeslut. Bedomningen av vilket krav som kan stéllas
upp maste alltsa ske med en tillimpning av transaktionstestet. Det gar inte att stélla
upp ett generellt krav att genomsnittskonsumenten alltid och oavsett sammanhang
redan efter en flyktig kontakt ska kunna skilja mellan reklam och annan information,

aven om en konkret prévning i manga fall dnda kan leda till att ett sadant krav ska

stillas upp. oe\Q“



Influencermarknadsforing

Patent- och marknadsoverdomstolens dom i mal nr PMT 2054-18 (Kissie) — Inlagg # 1

"Inlagget ar i samarbete med”




Influencermarknadsforing

Patent- och marknadsoverdomstolens dom i mal nr PMT 2054-18 (Kissie) Inlagg # 1

Sammantaget ar blogginldagg 1, enligt Patent- och marknadsdverdomstolen, inte ut-
format pa ett sadant satt att det med hansyn till det sammanhang 1 vilket det publicerats
for genomsnittskonsumenten redan efter en flyktig kontakt framgar att inldgget ar
marknadsforing, vilket medfor att genomsnittskonsumenten 1 vart fall sannolikt pa-
verkas 1 sin formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut. Blogginldgg 1 saknar alltsa
tillracklig reklamidentifiering pa ett sadant satt att inldgget ar vilseledande och utgor

otillborlig marknadsforing.



Influencermarknadsforing

Patent- och marknadsoverdomstolens dom i mal nr PMT 2054-18 (Kissie) Inlagg # 2

CONTACT ABOUT KISSIE PICTURES

VIDEOS ARCHIVE

Tjana pengar pa dina gamla mobiler!

‘mars 6, 2016 - 5:00 e m | 23 kommentarer | BILDER PA MIG., PICTURES
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Influencermarknadsforing

Patent- och marknadsoverdomstolens dom i mal nr PMT 2054-18 (Kissie) — Inlagg # 2

Sammantaget bedomer darfor Patent- och marknadsoverdomstolen att blogginlagg 2
med hansyn till det sammanhang som inldgget publicerats 1 har utformats pa ett sadant
sdtt att genomsnittskonsumenten inte redan vid en flyktig kontakt uppfattar att det ar
fraga om marknadsforing. Detta medfor att genomsnittskonsumenten 1 vart fall sanno-
likt paverkas 1 sin formaga att fatta ett vialgrundat affarsbeslut med hansyn till det sétt
som genomsnittskonsumenten tar del av materialet pa och de mojligheter till snabba
affirsbeslut som den digitala miljon medger. Aven blogginligg 2 saknar alltsa till-
racklig reklamidentifiering pa ett sadant sétt att det ar vilseledande och utgor otillborlig

marknadsforing.
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Influencermarknadsforing

Patent- och marknadséverdomstolens dom i mal nr PMT 2054-18 (Kissie) — Inlagg # 3
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5 478 gilla-markeringar

kissies Har ni gamla telefoner som ligger
hemma och skriipar? Skicka in dom till
mebilpengar.se si utvarderar dom den
&t dig. Bra fér miljén och planboken!
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Logga in for att gilla eller
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Influencermarknadsforing

Patent- och marknadséverdomstolens dom i mal nr PMT 2054-18 (Kissie) — Inlagg # 3

Sammantaget finner Patent- och marknadsdverdomstolen att Instagraminlédgget har en
sadan utformning och presentation att genomsnittskonsumenten inte redan vid en
flyktig kontakt uppfattar att det ar fraga om marknadsforing. Det medfor att genom-
snittskonsumenten 1 vart fall sannolikt paverkas 1 sin formaga att fatta ett valgrundat
affiarsbeslut. Aven Instagraminligget saknar alltsa tillricklig reklamidentifiering pa ett

sadant séatt att det ar vilseledande och utgér otillborlig marknadsforing.
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Influencermarknadsforing

Hur ska reklamidentifikationen utformas?

"Inlagget ar i samarbete med”, "Sponsored post” och "#samarbete” anger inte att det ror sig om ett
betalt samarbete.

Nar det géller markeringen “#samarbete™ har Patent- och marknadsoverdomstolen vid
bedémningen av blogginlagg 1 uttalat att det av begreppet samarbete inte framgar om
betalning eller nagon annan erséttning utgar mellan parterna och att den valda formu-
leringen darfor inte medfor att mottagaren av meddelandet forstar att det ar fraga om
marknadsforing. Den valda markeringen dr redan mot denna bakgrund otillracklig for

att genomsnittskonsumenten ska forsta att Instagraminldgget utgér marknadsforing.



Influencermarknadsforing

Hur ska reklamidentifikationen utformas?

Konsumentombudsmannens uppfattning (pressmeddelande 5 december 2019)

Domstolen haller med Konsumentombudsmannen, KO, att de tre inldggen i sociala medier med
reklam for mobilatervinning ar alltfor bristfalligt reklammarkerade. Det récker inte att skriva "i
samarbete med” utan det maste framga att det &r ett betalt samarbete, enligt domen. Det &r
inte heller tillrackligt om reklammarkeringen kommer i slutet av inldgget. Liten text och svag
farg pa texten ar andra saker som domstolen anmarker pa och inte anser ar tillrackligt tydligt.




Influencermarknadsforing
Sandarangivelse

Enligt Patent- och marknadséverdomstolens bedémning uppfattar genomsnittskonsum-
enten i och for sig inte redan efter en flyktig kontakt vilken néringsidkare som ligger
bakom marknadsforingen. Det foljer ju redan av att Patent- och marknadséverdom-
stolen kommit fram till att inldggen brister 1 friga om reklamidentifiering. Men utred-
ningen ger dnda inte stod for att denna brist 1 marknadsforingen, sedd for sig, har
medfort att genomsnittskonsumenten har saknat sadan véasentlig information som hon
behovt for att fatta ett valgrundat affarsbeslut. Nagon utredning som ger stod for att
genomsnittskonsumenten exempelvis skulle ha avstatt fran att ta sig till Mobilater-
vinnings webbplats mobilpengar.se om det 1 inlagget funnits information om att det var
just Mobilatervinning som lag bakom marknadsforingen har inte presenterats. Inte
heller ar situationen den att det funnits en risk for att genomsnittskonsumenten skulle
kunna forvixla Mobilatervinning med nagon annan mer kénd naringsidkare som till-
handahaller en liknande tjanst. Omstandigheterna dr déarfor enligt Patent- och mark-
nadséverdomstolen inte sadana att otydligheten om vilket bolag som stod bakom
marknadsforingen 1 sig sannolikt skulle medfora att genomsnittskonsumenten fattar ett

affarsbeslut som hon annars inte skulle ha fattat.
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Influencermarknadsforing

Vasentligt bidrag till marknadsféringen

Oaktat vilket ansvar som skulle kunna alaggas Tourn Media visar utredningen alltsa att
Alexandra Media har haft det slutliga ansvaret och bestimmanderétten 6ver vad som
fick publiceras 1 bolagets sociala medier. Det innebér att Alexandra Media ocksa hade
ansvaret och bestammanderétten 6ver inldggens layoutméassiga och visuella utform-
ning, inklusive hur inldggen skulle utformas for att leva upp till de marknadsforings-

rattsliga kraven pa reklamidentifiering.

Alexandra Media har darfor genom de nu redovisade omstandigheterna 1 vart fall
vasentligen bidragit till marknadsforingen pa ett sadant sétt att bolaget pa denna grund
kan aldaggas ett ansvar enligt marknadsforingslagen for de marknadsforingsatgarder
som Patent- och marknadséverdomstolen ansett otillborliga. Vid denna slutsats har det

ingen betydelse om Alexandra Media ocksa kan anses ha handlat pa Mobilatervinnings

vagnar.
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Influencermarknadsforing

Vasentligt bidrag till marknadsféringen

Patent- och marknadséverdomstolen finner darfor att omstandigheterna och utredning-
en inte ger tillrackligt stod for slutsatsen att Tourn Media vasentligen har bidragit till
att blogginldagg 1. blogginldagg 2 och Instagraminliagget fatt bristfalliga reklamidenti-
fieringar. Det innebér att nagot ansvar for den otillbérliga marknadsforingen inte kan
laggas pa Tourn Media. Patent- och marknadsdomstolens domslut ska alltsa inte
andras 1 denna del. Detta innebér att punkten 4 1 Patent- och marknadsdomstolens

domslut ska faststéllas 1 sin helhet.



Influencermarknadsforing

Patent- och marknadséverdomstolens mal nr PMT 798-19 (pagaende)

KO stammer Kenza

Pressmeddelande 17 januari 2019

Influencern Kenza har gjort en rad inlagg om solglaségon av ett visst marke,
nagra inldgg markerade som samarbeten, andra inte. KO anser att allt &r
reklam och stdmmer darfér Kenza for brott mot marknadsforingslagen.

Det var i bérjan av 2017 som den kénda svenska influencern Kenza Zouiten reste till Zanzibar
tillsammans med andra influencers och representanter for glasdgonféretaget. Efterat
publicerade Kenza flera inlagg pa sin egen blogg pa webben, pa Instagram, Facebook och
Youtube. De som publicerades forst saknade reklammarkering och det stod ingenstans att det
var ett samarbete med glasogonféretaget. Senare kom ytterligare inlagg som var
reklammarkerade.

—Det ar viktigt att den som féljer en influencer enkelt ska kunna se nar ett inldgg &r reklam och
né&r det &r ndgot som personen beréattar om eller visar upp som privatperson, utan att ha fatt
betalt. Det har &r en relativt ny och stor reklammarknad och déarfor tycker KO att det ar viktigt
for bade branschen och konsumenterna att f& vagledande domar pa omradet. Det ska vara
tydligt bade for foretag och féljare vad som géller, sdger Gunnar Wikstrém, processrad vid
Konsumentombudsmannen, KO.

Enligt marknadsforingslagen ska reklam sarskiljas fran redaktionellt innehall, till exempel
genom utformningen. Det ska ocksd alltid framga tydligt vem som &r avsandaren fér reklamen.

Har finner du stdmningsansdkan i sin helhet

Karnfragan i malet ar gransen mellan
marknadsforing och yttrandefrihetsskyddade
meddelanden i sociala medier.



Efterbildning / renommesnyltning

Patent- och marknadsdomstolens dom i mal nr PMT 10095-18 (PT, forlikt, PMD:s dom undanrojd)

Sammantaget kan det enligt domstolen konstateras att det foreligger en lag grad av

markeslikhet mellan Red Bull-varumarkena och kannetecknet pa Tigerkings
forpackningar. | praktiken ar det endast forekomsten av fargen blatt i kannetecknet pa

Tigerkings forpackningar som uppvisar en likhet med Red Bull-varumarkena. Vid en



Efterbildning / renommesnyltning
Patent- och marknadsdomstolens dom i mal nr PMT 10095-18 (PT, forlikt, PMD:s dom undanrojd)

Likheterna mellan Red Bulls forpackningar och Tigerkings forpackningar ar enligt
domstolen fa; de bestar i all visentlighet av burkarnas form och den blé respektive
ljusblaa fargen. Den vita farg som forekommer pa forpackningarna fran Tigerking
formedlar enligt domstolen inte samma visuella intryck som de metalliskt silveraktiga

falten pa Red Bull-forpackningarna.

Enligt domstolen kan dessa likheter inte ensamma ligga till grund for att konstatera att
det foreligger en beaktansvard risk for att konsumenten forvixlar Red Bulls
forpackningar med forpackningarna fran Tigerking. Nagon vilseledande efterbildning

foreligger darmed inte

Patent- och marknadsdomstolen har ovan funnit att Red Bulls forpackningar ar kanda,
och i detta ligger dven att Red Bull har byggt upp ett anseende eller goodwill nir det
ror forpackningarnas utformning. Som redogjorts for ovan kravs det dock att forpack-
ningarna fran Tigerking starkt anknyter och associerar till Red Bulls produkter, men
det forutsatts inte att det foreligger nagon forvixlingsrisk till skillnad frén vad som ar
fallet vid vilseledande efterbildningar. Inga av de fa egentliga likheter som foreligger
mellan Red Bulls forpackningar och Tigerkings forpackningar — det vill saga burkarnas
form och den bla metalliska fargen — ar sadana likheter som medfor att Tigerking kan
anses obehérigen anspela pa Red Bulls produkter, Det underlag som presenterats kan
darmed inte ligga till grund for slutsatsen att Tigerking obehorigen anknyter till Red
Bulls produkter
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Efterbildning / renommesnyltning

Patent- och marknadsdomstolens dom i mal nr PMT 13726-17 (lagakraftvunnen) —
varumarkesratt och marknadsratt

-

Red Bull .4
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Efterbildning / renommesnyltning

Patent- och marknadsdomstolens dom i mal nr PMT 13726-17 (lagakraftvunnen) —
varumarkesratt och marknadsratt

Patent- och marknadsdomstolen har ovan konstaterat att Red Bull ar mycket kant

1 Sverige och att K-Nutrition har valt att utforma sin produkt pa ett sitt som innebir att
bolaget placerat sig 1 Red Bulls kélvatten, och darigenom drar fordel av varumarkenas
attraktionsformaga, anseende och prestige samt — utan att betala nagon ekonomisk
ersattning — utnyttjat den kommersiella anstrangning som Red Bull har gjort genom
aren. Av dessa skil far bolagets marknadsforing av produkten ocksa anses ha skett

1 strid mot god marknadsforingssed. Det ar enligt domstolen uppenbart att det aktuella
agerandet dven riskerar att paverka konsumenternas formaga att fatta ett vilgrundat
beslut, vilket innebar att marknadsforingen ar otillborhg.
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Praxisrorande
joretagshemligheter




Behorigt angrepp enligt LFH

Patent- och marknadsdverdomstolens dom i mal nr B 9256-18

Enligt 3 § 11990 ars lag om foretagshemligheter ar lagen endast tillamplig pa
obehoriga angrepp pa foretagshemligheter. En forutséttning for att B.N.:s
nedladdning av databasen ska vara straftbar ar alltsa att hans agerande &r att anse som
ett obehorigt angrepp pa Apodemus foretagshemlighet. Uttrycket obehdrigt angrepp
har karaktaren av generalklausul och lagen ar darfor inte uttémmande 1 fraga om vilka
angrepp som ska anses vara obehériga. Det ger domstolen mojlighet att viga skyddet
for foretagshemligheter mot andra intressen. (Se Fahlbeck. Lagen om
foretagshemligheter — En kommentar och réttséversikter. 4:e uppl.. s. 516, jfr dven
prop. 2017/18:200 s. 46 £.) Utrymmet for behoriga réjanden med stod av
generalklausulen 1 1990 ars lag motsvaras av det som géller enligt 4 § forsta stycket 1
2018 ars lag. Daremot har utrymmet for att réja missforhallanden 6kat nagot 1 den nya
lagen (Fahlbeck s. 515).
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Behorigt angrepp enligt LFH
Patent- och marknadséverdomstolens dom i mal nr B 9256-18

Enligt Patent- och marknadséverdomstolen fick B.N. 1 och med
detta 1 praktiken en stdllning som var att likstdlla med DSMB och déarigenom dven ett
overgripande ansvar for att garantera patientsikerheten i studien. Denna stéllning och
det ddarmed foljande ansvaret kan enligt Patent- och marknadséverdomstolen inte anses
ha varit knuten till hans tjanst som verkstédllande direktor. En forutséttning for att

B.N. skulle kunna ta detta ansvar under den tid som aterstod av studien var att
han hade tillgang till informationen i databasen @ven efter det att han hade skiljts fran
tjansten. Det forhallandet att han skildes fran sin tjanst innebar alltsa inte att han

darmed forlorade sin rétt att ha tillgang till denna information.

Det anforda innebér att det inte varit fraga om ett obehérigt angrepp 1 den mening som
avses 1 den dldre lagen om skydd for foretagshemligheter. B.N. ska darfor inte

féllas till ansvar for foretagsspioneri.
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Behorigt angrepp enligt LFH

Patent- och marknadsdverdomstolens dom i mal nr B 9256-18

En tillampning av ldaran om social adekvans leder 1 detta fall till att det samhélleliga
mtresset av att patientsédkerheten upprétthalls ska vagas mot det investeringsskydd som
ett katalogskydd enligt 49 § upphovsrittslagen innebar. Vid en avvagning mellan dessa
kolliderande intressen gér Patent- och marknadséverdomstolen sammantaget

bedémningen att B.N.:s gédrning 1 detta fall maste anses vara tillaten enligt

laran om social adekvans. Han ska déarfor inte heller fillas till ansvar for brott mot

upphovsréttslagen.



Behorigt angrepp enligt LFH
Uppsala tingsratts dom i mal nr T 7484-17 (6verklagad, PT meddelat)

6.4 Handlingarna i Patent- och marknadsdomstolen.

C-Rad har gjort géllande att KM. som foretradare for Beamocular,
obehdrigen har 16jt foretagshemligheter genom att ge in och aberopa tva handlingar 1
malet mellan C-Rad och Beamocular i1 Patent- och marknadsdomstolen. K.M.

har anfort att han inte har lamnat in handlingar som innehaller

foretagshemligheter och att han 1 vart fall inte obehorigen har rojt foretagshemligheter.

Det &r ostridigt att K.M.  har gett in handlingar 1 malet i Patent- och
marknadsdomstolen. Handlingarna ar arbetsutkast till C-Rads patentansokan for
X-Ray Detector. Handlingarna innehaller arbetskommentarer som i vart fall var

foretagshemligheter nar de gavs in till domstolen.



Behorigt angrepp enligt LFH

Rojande kan ske vid domstol i relativt stor omfattning eftersom sekretess ofta géller
enligt 36 kap. 2 § OSL och forhandlingar vid domstol kan ske inom stangda dérrar
(Fahlbeck, a.a.. s. 382). Skyddet for foretagshemligheter far inte ga sa langt att en part

forhindras att ta tillvara sin rétt.

Av vad som har framkommit 1 malet hér far ingivandet av handlingarna vid Patent- och
marknadsdomstolen anses nédvéandigt for att Beamocular skulle kunna ta tillvara sin

ratt.

C-Rad har pastatt a K.M. inte begérde att Patent- och marknadsdomstolen
skulle beldgga handlingarna med sekretess 1 samband med att han gav in dem. Det ar
emellertid inte en forutsattning for sekretess enligt 36 kap. 2 § OSL att en part begiér att
domstolen ska markera en handling som hemlig (jfr 36 kap. 1 § andra stycket och 2 §
tredje stycket OSL). Det kan vidare forutséttas att domstolen sjalvmant
uppmérksammar fragan om sekretess, eftersom den regelmassigt handlagger mal dér
det forekommer uppgifter for vilka sekretess géller enligt 36 kap. 2 § OSL. Vidare har
det inte ens pastatts att handlingarna har begérts ut av nagon utomstéende. Det ar forst
vid en sadan begéran som fragan om sekretess aktualiseras vid domstolen. Sedan
handlingarna har kommunicerats med C-Rad har det legat pa C-Rad att
uppmérksamma domstolen om att sekretess giller for handlingarna, och inte annat har

framkommit 4n att s& har skett.
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Fortal genom cirkularbrev / varningsbrev

Attunda tingsratts dom i mal nr FT 3230-18

Lamard i Falun 48 forerridd o
och | N /< siariat upp konkurrerande verksamhet.

Lamard AB och _ fl. gor sig da skyldiga till brott mot vart avtal som
stipulerar att de inte far dgna sig at konkurrerande verksamhet med Veterankraft samt
anvénder sig av Veterankrafts kundregister m.m. vilket innebdir att de anvdinder sig av

vara foretagshemligheter.

Veterankrafi kommer att vidtaga rdttsliga atgcrder mot Lamard AB och dess
Jforetrddare for brott mot vara avital samt polisanmdla dem for brott mot lagen om

foretagshemligheter.



Fortal genom cirkularbrev / varningsbrev

Nu aktuella uppgifter som tingsratten bedomt vara fortalsgrundande har limnats i tva
olika brev stallt till Veterankrafts arbetstagare respektive kunder och i néra anslutning
till att havningsforklaringar skett av franchiseavtalet mellan Veterankraft och Lamard
och uppstarten av Veteranresurs och i vetskap om att flera veteraner sagt upp sig fran
Veterankraft. Med hansyn till detta har det enligt tingsratten forvisso funnits legitima
skil for veterankraft att kontakta savél kunder och veteraner och informera om den nya
situationen och vilken betydelse det har for deras respektive avtalsrelation med
Veterankraft samt beivra eventuell felaktiga uppgifter saisom exempelvis att
Veterankraft skulle ha bytt namn till Veteranresurs. Detta innebar dock inte att
uppgiftsldmnaren i en sadan situation atnjuter ansvarsfrihet for allt vad som yttras.
Uppgifterna i breven maste ha relevans for den vidtagna atgarden. Enligt tingsratten
har fragan om det pastadda brottet mot lagen om foretagshemligheter och dess
straffrattsliga betydelse saknat omedelbar relevans for Veterankrafts kunder och
veteraner. Det har alltsa inte funnits ndgon befogad anledning for Veterankraft och
Peter Ahlberg att underritta kunder eller veteraner om de pastaenden som tingsratten

nu bedémts som fortalsgrundande. Uppgifterna maste dartill i sammanhanget anses
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