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Vilka ar Sveriges Annonsorer?

> En oberoende intresseorganisation Som medlem i Sveriges Annonsorer far du:

> Grundades 1924 En stark rést och foretrédare i stora fragor om branschens framtid

Kunskap som hjélper dig att f4 ut mer av dina marknadsinvesteringar

> Foretrader Sveriges marknadsférares gemensamma intressen.

Fakta och argument for marknadsinvesteringar i tuffa tider

> Varnar om ansvarsfull marknadsféring och att féretag och
verksamheter ska fa basta mojliga effekt av sina
marknadsinvesteringar_ Kostnadsfri marknadsjuridisk radgivning

Kompetensutveckling och nya kontakter i ett av branschens stérsta natverk

> Ar en del av WFA — World Federation of Advertisers

Sveriges Annonsorer ar idag ett natverk med drygt 5 000
marknadsfdérare representerade i ndstan 400 medlemsforetag i
26 branscher.
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https://www.sverigesannonsorer.se/

Vad vill
annonsorerna?

Annonsoérerna vill vara med och beratta
vad just deras foretag gor for att
konsumenterna ska kunna géra battre
miljomassiga val och dérmed bidra till en
grén omstallning

Sveriges
Annonsoérer



Vilka kontaktar oss?

Foretag med ett gediget internt
hallbarhetsarbete

v Har ofta en hallbarhetsansvarig
v Vill na ut och gora ratt

v Kénner till att det finns regler men har
svart att tolka

v Vill veta om kommunikationen haller
v Vill veta vilka sanktioner som finns
v Vill kanna till risken
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Vilka kontaktar oss?

Foretag som har en kampanj pa gang och
undrar vad som galler

v Vill gbra ratt

v Anar att det finns reglering men kanske
inte omfattningen

v Behdver handfasta rad
v Vill veta vad de riskerar
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Manga fragor kring miljé/hallbarhet

« Komplext omrade med manga vinklar

« Budskap kommuniceras pa olika stallen:

- sociala medier, TV, print, utomhus m.m.

- Latt att "slanga sig med” hallbarhetsargument utan att tdnka pa det
* Vi benar ut skillnaden MFL ./. Sjalvreglering RO/ICC

* Oro for att géra fel

* Varningsflagga - en viktig roll att fa annonséren att ténka till i ratt tid
* Balansen greenwashing ./. greenhushing
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Vad gor da branschen?

* Slutet av 2021 startade Sv Annonsorer, KOMM, IAB Sverige och Sveriges Mediabyraer upp ett gemensamt initiativ — Hallbar
Kommunikation

+ Syftet med initativet
+ Ga fran en del av problemet till en del av I6sningen
* Kommunikation &r en viktig hérnsten i klimat och miljéarbetet, det uttryckte inte minst Attenburg vid Marketing Week

hos WFA. “Vi vet vad vi ska gora nu maste vi sprida budskapet!
Har har vi marknadsforare en viktig uppgift.

* Vi har alla olika roller, marknadsférare, medier och byraer och har darmed olika utmaningar men att vi har samma
malsattning om att fa ner utslappen kraftigt och snabbt &r vi alla dverens om annars har vi ingen planet att arbeta pa

* Mobilisera, vi behdver lara oss av varandra, intiativet ger den maojligheten till att dela erfarenheter och lardomar av
varandra. Men ocksa kanna att vi &r i en trygg miljé dar vi stéttar och vagar skapa forutsattningar for att hoja ribban for
att skapa féréandring
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Det finns underlag och arbeten redan gjorda

"Egna” rapporter

WFA Hallbarhets rapport

©

Marknadsrapporten
2020

- S investerar, agerar och
resonerar marknadsforare i Sverige

World Federation
of Advertisers

sustainability
Closing the gaps .
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Marknadsrapporten
Arsmitning

2022 reklamtrackern

Globala initiativ

Externa rapporter ex

Plnuet

The commitments
Pledge WFAplanetpledge.org
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champlon for, the global
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tools and guidance for your behaviours

Planet Pledge is a CMO-led framework
designed to galvanise action from
marketers to promote and reinforce
attitudes and behaviours which will help the

world meet
"UN SDGs.

Ad Net Zero

the challenges laid out in the

AD NET ZER®

esbanse to theklimate eGENY
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An initiative to reduce the carbon impact of UK
advertising to real net zero by end 2030.

Kartlaggning:
Miljisargument i
marknadsféring p& den
svenska konsument-
marknaden 2021

SB INSIGHT

Kommunikation

i tider av kris

och forandring

Schibsted & Demoskop ~ mars 2022




Ett enormt intresse av att bidra

* Sveriges Annonsoérer
* |AB Sverige
« KOMM

+ Sveriges Mediabyraer

Arla Foods
Nordea

Max Burger
OKQ8

SJ

ICA

H&M

Holmen
Google

Bizkit Havas
AkestamHolst
Bonnier News
Dentsu

Volt
Doconomy
Schibstedt

Missionanew
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Hur gor vi det har?

Zero greenwashing

Forstarka trovardigheten for
miljopastaenden sa att
konsumenterna kan lita pa de
marknadsforingsbudskap som
framfors

Zero carbon

Skapa en standard for hur
berdkna avtrycket av reklam
och
marknadskommunikation
(produktion och mediekop)

Kunskapslyft

Kompetensutveckling — utbildning

Visa pa hur
marknadskommunikation
kan driva mer hallbara
konsumentbeteenden
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Vad finns idag

* Utbildning i ICC’s milj6- och
klimatriktlinjer - utvecklad av
Marlaw pa uppdrag av ICC, KOMM
och Sveriges Annonsdérer

» Checklista miljopastaenden WFA

Kurs: Ansvarsfull

kommunikation om miljé och
klimat
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Tack!

Ulrika Wendt, jurist
ulrika.wendt@sverigesannonsorer.se

Karin Grohman, projektledare Campus, Hallbart och GARM Nordic
karin.grohman@sverigesannonsorer.se

Sveriges
Annonsérer



