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PMB 5086-23

KO ./. Clean Eating AB och
K.Z.

Den 24 oktober 2023 domde Patent- och
marknadsdomstolen Clean Eating AB och K.Z. att
betala forelagda viten fran en tidigare dom.

Clean Eating AB domdes att betala T miljon kr och
K.Z. 50 000 kr.

PMOD meddelade inte provningstillstand (beslut
den 5 december 2023) och nu ska Hogsta
domstolen prova det beslutet.



PMT 5929-20

KO ./. Clean Eating AB och
K.Z.

De utddmda vitena grundades pa tva domslut fran
ett avgdrande meddelat av Patent- och
marknadsdomstolen den 10 december 2020.

Forbuden 10d:;

1. "Patent- och marknadsdomstolen forbjuder Clean
Eating AB, vid vite om 1 000 000 kr, att vid
marknadsforing av livsmedel pa hstagram, eller pa
annat socialt medium som fungerar pa vasentligen
samma satt som [hstagram, utforma
marknadsforingen pa satt som skett enligt
domsbilaga 1-4, eller pa vasentligen samma satt sa
att det inte tydligt framgar att det ar fraga om
marknadsforing.



PMT 5929-20

2. "Patent- och marknadsdomstolen forbjuder K.Z,,
vid vite om 250 000 kr, att vid marknadsforing av
ivsmedel pa [hstagram, eller pa annat socialt
medium som fungerar pa vasentligen samma satt
som [hstagram, utforma marknadsforingen pa satt
som skett enligt domsbilaga 1-4, eller pa vasentligen
samma satt sa att det inte tydligt framgar att det ar
fraga om marknadsforing.



Clean Eating AB och K.Z. 2019 (tiden for inlaggens publicering)

« K.Z. driver bolaget Clean Eating AB. Hon ar agare, vd, ensam styrelseledamot
och firmatecknare for bolaget.

« (lean Eating marknadsfor och saljer livsmedelsprodukter, foretradesvis med
halsoinriktning, under varumarket Katrin Zytomierska pa Clean Eatings
webbplats kzcleaneating.se och i vanliga livsmedelsbutiker.

« Bade Clean Eating och K.Z. har konton pa [hstagram. Clean Eating har cirka 50
000 foljare och K.Z. 150 000.



% katrinzytomierska = Féljer ooe

%; katrinzytomierska Jag g&c mig en

et o crdmmacks som jag t3nker 3t jag ska
njuta av i lugn och ro t skugaan.
Ytterst sdllan hinder det. Cftast
kommer en liten fagelunge och gapar
glatt och inget gor mig sakiart gladare
an att mina barn vill 31a mina nyttiga
produkter, Falke tycker knackemackan
blir extra god nar den varma aggréran
gbr knacket mjukt och &r den toppad
med gnllkrydda mummar han hoghutt
‘mmmmmm aror mak mak” ‘mmmmm
aroi mak mak”. svarar jag 53 har vi ott
litet moment, Jantsjattegott betyder
det. Vi pratar mest thai jag och Falkon.
Jag kan ocks3 tilldgga “Kai aroi mak
mak”, J3ttejdttegott 390 sigerjag da.
Februan10 ger er 10% pa hela
sortimentet fram till 23,59 sondag.
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katrinzytomierska Far jag be om
stérsta miliga tystnad Rambo
provsmakar var nya GRANOLA-smak
EXOTISK..och DAR <att den. Den ar
ljuviig. Den ar veridigen det.
@cleaneating.se #lankiprofilen
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katrinzytomierska » Féljer

katrinzytomierska Nu har vi salt vira
sju olika rawfood-bollar i nagra
manader sa det var dags for
utvardering. Som det ser ut nu ryker
aprkesbollen och apple och kanel.
Tankte kanske ersatta dem med
mint/choklad och
chodad/jordnétssmar, Har ni tankar
och idéer <3 skriv gama &3 tar jaq fram
prover. Den bellen som ni gillar mest
ar laientsbollen det 3r fite otppat
tycker 1ag men den ar ju god. Vi
erbjuder den pa rabatterat pris idag
for att fira den lilla bollen! Lagger en
lank i min profil. @cleansating.se

@

N’




(hlaggen utgdér marknadsforing

« Utredningen visade att samtliga inlagg visats i flodet pa K.Z.s [hstagramkonto.
Vidare att de inlagg som framgar av bild 1-3 aterfanns i det s.k.
arkivet/biblioteket dar.

« Patent- och marknadsdomstolen fann att samtliga inlagg var marknadsforing
for Clean Eatings produkter. For den beddmningen saknade det betydelse om
inlaggen visades i flodet eller i arkivet/biblioteket.

« Fokuserar pa bild 1-3 eftersom det var sarskilda omstandigheter kring det
fijarde "Fiskoljan” som inte ar relevanta nu.



Bristande reklamidentifiering utgor vilseledande reklam

9 8 marknadsforingslagen

« All marknadsforing ska utformas och presenteras sa att det tydligt framgar att det ar
fraga om marknadsforing.

« Marknadsforing som inte uppfyller detta krav ar vilseledande.

« Mojligheten att skilja marknadsforing fran annat innehall ar grundlaggande for
konsumentens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut (Patent- och
marknadsoverdomstolens dom i mal nr PMT 2054-18 "Kissie").

Samtliga relevanta omstandigheter ska beaktas vid domstolens bedomning av om
marknadsforing brister i reklamidentifiering. Exempelvis i vilket medium
marknadsforingen publicerats, om den har varvats med redaktionellt innehall, hur den
uppfattas av genomsnittskonsumenten samt hur allt detta paverkar affarsbeslutet. Att
betalda inlagg varvas med andra typer av inlagg i en digital miljo ar omstandigheter som
innebar relativt hdga krav pa marknadsférarens reklammarkering.



(hlaggen brister i reklamidentifiering

 Overgripande skal for alla inlagg. hlaggen publicerats i en digital miljo dar en
konsument har majlighet att snabbt fatta affarsbeslut genom att klicka sig
vidare till Clean Eatings [hstagramkonto och vidare till Clean Eatings hemsida
och dar kopa produkter. K.Z. varvar redaktionella inlagg med kommersiella
inlagg. Det ar inte tillrackligt att konsumenten kan ana och sa smaningom
forsta att det ror sig om marknadsforing (MD 2009:15).
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(hlaggen brister i reklamidentifiering

Kndckebrodsmackan med grillkrydda

« Av bildernaiinlagget gar det inte att dra slutsatsen att det ar ett kommersiellt
inlagg. Meningen "mina produkter” kan ha gett en uppmarksam
genomsnittskonsument vissa aningar om ett samband mellan K.Z. och Clean
Eating. Men detta ansags inte tillrackligt. Btallet var marknadsforingen, dvs.
omnamnandet av att smorgasen blir extra god av grillkrydda, inbaddad i en
textmassa med hogst personlig pragel.
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(hlaggen brister i reklamidentifiering

Granolan

« Av bildernaiinlagget gar det inte att direkt dra slutsatsen att det ar fraga om
marknadsforing. Att inlagget avslutas med en lank till Clean Eatings
[(hstagramkonto och en hashtag #lankiprofilen ar inte tillrackligt for att
genomsnittskonsumenten vid en flyktig kontakt ska forsta att inlagget utgdr
marknadsforing (se Kissie-malet). [hte heller i kombination med "var granola”.



katrinzytomierska » Féljer

katrinzytomierska Nu har vi salt vira
sju olika rawfood-bollar i nagra
manader sa det var dags for
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(hlaggen brister i reklamidentifiering

Choklad och lakritsboll

Vid en jamforelse med de tva tidigare inlaggen fokuserar bilden uteslutande pa
produkter fran Clean Eating. Vid en flyktig anblick ar dock inte bilden utformad
pa ett satt som tydligt visar att det ar fraga om marknadsforing. En lank ar inte
heller tillrackligt, som redan sagts. Odetta fall maste konsumenten dessutom
|asa hela inlagget for att se lanken. [hte heller "vara rawfood-bollar” racker.



Ansvar for inlaggen

Ett forbud enligt 23 8 marknadstoringslagen kan riktas mot

Den naringsidkare som gjort sig skyldig till den otillborliga
marknadsforingen,

Nagon som handlar pa naringsidkarens vagnar, dvs. ageranden
fran personer som — utan att vara anstallda — haft en fullmakt eller
ett specifikt uppdrag att representera eller annars foretrada

naringsidkaren (se Kissie-domen) eller

Nagon som i 6vrigt vasentligen har bidragit till marknadsforingen,
dvs. andra personer som utifran en bedémning i det enskilda fallet
har bidragit till den otillborliga marknadstoringen (se Kissie-
domen).



Bade Clean Eating och K.Z. har ett huvudansvar

« Att marknadsforingen har avsett Clean Eatings produkter och skett i
bolagets intresse var ostridigt mellan parterna och vann stod av 6vrig
utredning. Clean Eating beddmdes darfor vara huvudansvarig for
marknadsforingen.

« Det ar K.Z. som har utformat och publicerat den aktuella
marknadsforingen. K.Z. ansags harvid - i egenskap av agare, vd ensam
styrelseledamot och firmatecknare — ha handlat for andamal som har
samband med hennes egen naringsverksamhet (jmf. handlar i
naringsidkarens namn eller for dennes rakning) och ansags tillsammans
med bolaget ha ett huvudansvar for marknadsforingen.
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KATRINZYTOMIERSKA
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PMB 5086-23

« Publicering pa K.Z.s
[(hstagramkonto. Videon
bevissakrades av KO den 14
september 2022

« Enligt KO ar inlagget
marknadsforing for Clean Eating
och K.Z.s naringsverksamhet.

« Enligt Clean Eating och K.Z. ar
inlagg pa K.Z.s konto oftast
privata, sasom detta. Malgruppen
vet vilken roll K.Z. har i Clean
Fating. [hlagget var tydligt taggat
med bla och utmarkande text.



09:33

PMB 5086-23

« Publicering pa K.Z.s
[hstagramkonto. KO
bevissdkrade den 16
oktober 2022.
Marknadsforing for Clean
Eatings produkter.
Enligt Clean Eating och K.Z.
var inlagget vid publicering Nytt rack @vidarofbastad

forsett med [hstagrams

etikett for betalt Biista racket ¥ S0
samarbete med _ @barre8s

cleaneating.se
QO Y




« En domstol som ska prova ett yrkande om
utdomande av vite ska kontrollera om det finns

Utdémande av vite Iaghga forgntsattmngar att lagga V|te.sfuor.elagoga.hdet”
till grund for en dom (se exempelvis "Stilo-fatdljen

65 lag om viten NJA 2015 s. 512 och "Gddselplattan” NJA 2022 s.
459).




 Forelaggandet ska vara entydigt och konkret sa att
det klart framgar vad mottagaren ska gora eller
inte gbra for att undvika att forelagt vite doms ut.
Det ar den konkreta marknadsféring som har agt
rum som kan medfora ett forbud. Vilken eller vilka
produktkategorier det ar fraga om ska framga.
[hnebdrden av ett vitesforbud kan i viss man tolkas
med hjalp av domskéalen (se PMODs dom den 19

Utdémande av vite november 2021 i mal nr B 12904-20 och NJA 2000
6 § lag om viten S. 435 och "Marknadsforingsvitet” NJA 2018 s.
833.).

« Darefter provar domstolen om vitesadressaten |
objektiv mening har brutit mot forbudet, varvid
utgangspunkten for provningen ar forbudets
formulering och narmare innebérd. Det aligger
sOkanden, i detta fall, KO att visa detta.




Forbuden var lagligen grundade

« Forbudet har utformats sa att det tydligt framgar att det omfattar
marknadsforing av livsmedel (handlingen).

« Begransningar av forbudet:

- Marknadsforing av sadana produkter som sker pa hstagram eller
andra sociala medier som fungerar pa vasentligen samma satt
som [hstagram.

- Marknadsforing som utformats "pa satt som skett enligt
domsbilaga 1-4 sa att det inte tydligt framgar att det ar fraga om
marknadsforing”.



Narmare om overtradelsen

e Qvertradelsen:

- [hlaggen avsattningstramjande for Clean Eatings produkter; ett
knackebrod, en allkrydda och en energidryck som ar livsmedel.

- K.Z. har publicerat inlaggen pa hennes personliga hstagramkonto.
Hon ager och foretrader Clean Eating.

- Marknadsforingen gjordes for saval bolagets rakning som for K.Z.s

egen naringsverksamhet. Bade bolaget och K.Z. ansvarade darfor
for inlaggen.



Narmare om overtradelsen

e Qvertradelsen:

- De aktuella iplégﬁen har varvats med inlagg av rent personlig karaktar.
(hgen tydlig atskillnad.

- [hlagget fran den 16 oktober 2022 innehaller ingen uppgift om att det
ror sig om ett kommersiellt samarbete.

- [Ofraga om inlagget den 14 september 2022 racker inte lanken till
@cleaneating.se.

- Clean Eating och K.Z. har utformat marknadsforingen pa vasentligen
samma satt som i bilagorna till forbudsdomen sa att det inte tydligt
framgar att det ar fraga om marknadsforing. Darmed har Clean Eating
och K.Z. i objektiv mening overtratt forbuden.

- Det saknar betydelse om K.Z. hade forsett inlaggen med en " betalt-
samarbete-etikett” vid publiceringen eftersom inlaggen bevisligen
saknade en sadan markering mer an bara tillfalligt.



« Om en Overtradelse har agt rum, ska domstolen ta

stallning till o denna kan anses ha varit ursaktlig.
Det dligger adressaten att visa detta.

« Om domstolen finner att vitet ska domas ut,
provas om det finns skal att jamka vitet.

Utdomande av vite

6 8 lag om viten




Overtradelserna har inte varit ursaktliga och

det finns inte skal for jamknining

« Det stalls hdga krav pa aktivitet for den som har att efterkomma
ett vitesforbud, innefattande saval undersokningar om i vad man
Overtradelser forekommer som, om Overtradelser sker,
langtgaende forsok att stoppa dessa (se PMODs dom den 9
december 2016 B 5578-16).

« Domstolen fann att det inte var visat att K.Z. forsag inlaggen med
[(hstagrams etikett for reklamsamarbeten de dagar de
bevissakrades.

« Marknadsforare ar inte beroende av funktioner pa sociala medier
utan kan med andra medel gora sa att det tydligt framgar att det
ar fraga om marknadsforing.

e Vitena domdes ut.
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Tack for att ni lyssnade!




