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MFL 23 §

En naringsidkare vars marknadsforing ar otillborlig far forbjudas att
fortsatta med denna eller med nagon annan liknande atgard.

Ett forbud enligt forsta stycket far meddelas ocksa
1. en anstalld hos naringsidkaren,
2. nagon annan som handlar pa naringsidkarens vagnar, och

3. var och en som i ovrigt vasentligt har bidragit till
marknadsforingen.
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v' Annons i webbupplaga
v Alkoholfri 8l

v’ Alkohollagen &r inte
tillamplig, exempelvis
bildregeln.

v’ Tydligt ange att det ar
alkoholfritt.

v" Klickbar lank i annonsen.

v' Lank leder till en
landningssida.

Tobbes alkoholfria

Las mer pa www.tobbesalkoholfria.se/tobbesgodaol
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v’ Landningssidan
v 015,3%

v’ Alkohollagen tillamplig,
exempelvis bildregeln.

v’ Bildregeln oberoende av
medieslag.

v’ | strid mot alkohollagen.

v Medverkansansvar for
tidningen?

Tobbes goda Ol

48%

alkohol ¢

Q

Hela vart
sortiment!
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KO vs Mackmyra, NJA 2021 s.1124

”De nu aktuella framstéllningarna gar klart utéver den mdojlighet som regeln ger i fraga om
den bildmassiga utformningen”™.

PUBLICISTER | SAMVERKAN

E SVERIGES TIDSKRIFTER




KO vs Poppels Bryggeri, avgorande i PMD troligtvis 2024
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Medverkansansvar i marknadsforing
Praxis: MD 1975:27 och MD 1986:6

Medverkansansvar har enligt MD ansetts foreligga om nagon utformat
eller tagit aktiv del i utformningen av marknadsforingsmaterial eller

annars aktivt medverkat i marknadsforingen.
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Medverkansansvar i marknadsforing

Praxis: MD 1975:27, MD 1982:4, MD 1983:6, MD 1986:6, MD 1987:5 MD 1995:2, MD 1996:22, MD
2000:22, MD 2006:15 (Metro), MD 2006:21 och PMD 2022 - PMT 10572-20 (Expressen/Happy
Green)

Marknadsdomstolen har framhallit att ett tidningsféretags annonsgranskning ar av stor betydelse
for uppratthallandet av MFL:s krav pa god marknadsforingssed samt att ett tidningsféretag maste ta
ett visst ansvar for inférda annonser, dven i de fall tidningen inte har tagit ndgon aktiv del i
utformningen av annonserna.

Granskningsskyldigheten har dock ansetts inte stracka sig langre an till vad som kan konstateras
utan ndgon mera ingaende utredning och ansvaret har begransats till fall dar det borde ha statt helt
klart for tidningsforetaget att annonsen varit otillborlig.

Enligt Marknadsdomstolen kan kravas att de annonsansvariga i ett tidningsféretag kanner till de
begransningar som galler for reklam av alkohol och tobak samt att det vidare kan kravas av en
tidning, att den inte tar in annonser for produkter som enligt lag inte far saluhallas, innehas eller
anvandas.
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-

MD 2006:15

Metro har godkdnt inférandet av
annonserna. Infér sadan publicering
har tidningen inte bevakat att
annonserna uppfyllt lagens och
branschens regler for
reklamidentifiering.

Metro far genom att inféra
annonserna anses vdsentligen ha
bidragit till den nu aktuella
marknadsféringen.
Omstdndigheterna ér sGdana att
det, enligt Marknadsdomstolens PREMIAR! Idag sapps
mening, maste har statt klart for
Metro att annonsen var otillbérlig.
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PMD 2022 - PMT 10572-20 (Expressen/Happy Green)

* Forbud nar andra an naringsidkaren aktivt bidragit till
marknadsféringen och ett forbud enbart mot naringsidkaren framstar
som otillréickligt (se bl.a. MD 1993:5).

* Happy Green var ansvarigt for marknadsforingen i egenskap av
bestallare och att Expressen har ett medverkansansvar genom att

bolaget har tagit en aktiv del i marknadsforingens faktiska
utformning dvs. framstallningarnas utformning och innehall.

* Forbud mot Happy Green och Expressen.
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Fragor och analys

* Kan landningssidan anses hanga samman med annonsen pa ett
sadant satt att de tillsammans utgor en enhet?

* Om ja, kan detta darmed aktualisera ett medverkansansvar for
tidningen?

* Ar medverkan vasentlig?

* Hur stor betydelse har marknadsféringens objekt — alkohol, tobalk,
spel, konsumentkrediter och green claims mm?

» Paverkas laget om tidningens inhouse-byra har gjort landningssidan?
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TACK!

tobias.eltell@sverigestidskrifter.se
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