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Ansvariga enligt MFL
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Potentiellt ansvariga
(23 § MFL, se dven 24, 29, 37 §§ MFL)

”En naringsidkare vars marknadsforing ar otillborlig far forbjudas att fortsatta
med denna eller med ndgon annan liknande atgard.

Ett torbud enligt forsta stycket far meddelas ocksa
1. en anstalld hos naringsidkaren,
2. nagon annan som handlar pa naringsidkarens vagnar, och

3. var och en som 1 Ovrigt vasentligt har bidragit till marknadsforingen.”
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Naringsidkaren
(3 § MFL)

”Naringsidkare: en fysisk eller
juridisk person som handlar for
andamal som har samband med

den egna néiringsverksamheten”
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Reglering av kretsen ansvariga 1
sanktionsbestammelserna

Forbud (23 § MFL)
* Naringsidkaren
e Anstalld

* Nagon som handlar pd naringsidkaren vagnar
* Var och en som 1 Ovrigt vasentligt bidragit till marknadsforingen
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Aléiggande

(24 § MFL) .
-

* Naringsidkaren '
e Anstalld S

* Nigon som handlar pa \QA\,AQ\%}
naringsidkaren vagnar 993909 9%
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Marknadsstorningsavgift
(31 § MFL)

”Marknadsstorningsaveiften ska faststallas till lagst tio tusen kronor
och hogst fyra procent av naringsidkarens omsattning rakenskapsaret
innan 6vertradelsen upphorde eller nar naringsidkaren delgavs
stamningsansokan, om den inte har upphort dessforinnan.”
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Marknadsstorningsavgift
(29 § MFL)

* Niaringsidkaren (skyldigheten kan aven utlosas av nigon som handlar
pa naringsidkarens vagnar)
* Naringsidkare som vasentligt bidragit till 6vertradelsen

Det kravs subjektiv tickning (uppsat eller oaktsamhet) f6r ansvar.
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Marknadsstorningsavgift
PMT 14750-15 (Tandvardsprodukter) (PMD:s dom)

* INT HB (L.K. ensam bolagsman) - Marknadsférde bl.a. tandvardsprodukter

* WayUp enskild firma (L.K. dgare och ansvarig) - Telefonforsaljning av INT:s
tandvardsprodukter

* Utskick av fakturor utan bestallning, underlat att upplysa om angerratten m.fl.
allvarliga overtradelser.
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* ”Naringsidkare har en skyldighet att hélla sig informerade om
gillande ratt. For alla naringsidkare galler ett grundlaggande krav pa
att 1aktta god marknadsforingssed. Enligt motiven till
marknadsforingslagen anges att med denna utgangspunkt finns skal
att tillampa stranga kriterier vid bedomningen av om en
naringsidkares handlingssatt vid marknadsforing varit oaktsam (se

prop. 1994/95:123 s. 175).”

* Mycket stort antal anmalningar fran konsumenter under lang
tidsperiod (1 4r), till KOV och polisen, aven efter interimistiskt
beslut.
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* Niringsidkaren borde rimligen ha kunnat forutse att
marknadsforingen innebar 6vertradelser av
marknadsforingslagen.

e | vart fall oaktsamt.

e Stort marknadens funktion — riskerar att leda till
bristande tilltro till telefonforsaljningsverksamhet som
marknadsforingskanal.
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Mot bakgrund av ovan finner tingsratten att IN'T:s och
L.K.s. (inom ramen for den enskilda firman Wayup)
otillborliga marknadsforing har orsakat storningar pa
marknaden. Det finns darmed skal att alagea INT och
[..K. att betala marknadsstorningsaveift. Det finns vidare
skal att doma ut saval marknadsstorningsavgift som forbud

och dlaggande.”
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Skadestand
(37 § MFL)

* Naringsidkaren

Den som oOvertrader ett forbud
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Rattskraften omfattar medansvariga
(53 § MFL)

”En dom eller ett beslut om forelaggande dar frigan om forbud enligt 23 § eller
alagoande enligt 24 eller 25 § har provats, hindrar att sidana fragor provas pa
nytt med anledning av marknadsforingen. En dom eller ett beslut hindrar dock

inte att samma fraga provas pa nytt nar andrade forhallanden foranleder det.”
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Ansvariga enligt Direktivet
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Reglering av kretsen ansvariga 1 definitionen av

’naringsidkare”
(art. 3.1)

“Detta direktiv skall tillampas pa otillborliga affarsmetoder som tillampas av
naringsidkare gentemot konsumenter pa det sitt som anges 1 artikel 5, fore,

under och efter en affarstransaktion som galler en produkt.”
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Naringsidkare
(art. 2 b)

”Naringsidkare” = “en fysisk eller juridisk person som, med avseende pa de
affairsmetoder som omfattas av detta direktiv, handlar for andamal som ligger
inom ramen tor dennes naringsverksamhet, affarsverksamhet, hantverk eller yrke

samt den som handlar 1 naringsidkarens namn eller f6r dennes rakning”.
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Kretsen potentiellt ansvariga enligt Direktivet
synes snavare an enligt MFL

* Naringsidkaren
 Anstalld

* Den som handlar {6r naringsidkarens rakning

Men inte ”var och en som 1 6vrigt vasentligt har bidragit till marknadstoringen”
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Far MFL stadga ett ansvar for” var och en
som 1 ovrigt vasentligt bidragit till
marknadsforingen”?

Omfattas atgarden av Direktivets
tillampningsomrdde?

Tillampar den medansvarige en
“affdrsmetod” enligt Direktivet?
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Affarsmetod
(art. 2 d)

”Affarsmetoder som tillampas av naringsidkare gentemot konsumenter” = ”en
naringsidkares handling, underlatenhet, beteende, foretradande eller
kommersiella meddelande (inklusive reklam och saluforing) 1 direkt relation till

marknadsforing, forsaljning eller leverans av en produkt till en konsument”
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Ansvariga enligt praxis

o A

J— CIL81
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Huvudansvar

* Vem kan vara huvudansvarig och hur dras grainsen mot medansvariga?

* Detta var otydligt 1 aldre praxis men har fortydligats 1 Kissie- Chimi- och Clean
Eating-malen.

* Viktigt eftersom det paverkar utformningen av férbud och alagganden samt
sanktionerna.
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Huvudansvar

* Naringsidkaren har det primara ansvaret.

* Naringsidkaren kan inte undga ansvar genom att lagga ut marknadsforingen pa
annan.

* En naringsidkares agerande kan utgora en otillborlig affarsmetod aven om den
bara intraffat en enda gang och anvants mot en enda konsument. Det
forhallandet att en otillborlig affarsmetod skett en gang ska daremot beaktas
inom ramen for tillimpning av sanktionsbestaimmelser och

proportionalitetsprincipen (UPC Magyarorszag, C-388/13, p. 41 och 58).
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Huvudansvar — Annonsoren vars produkt

marknadsfors
PMT 2054-18 (Kissie Media) (PMD:s dom), se aven (PMT 2479-20 Chimi)

* Mobilatervinnings produkt marknadstordes genom en
influencers inlage pd blogg och Instagram.

* Mobildtervinning var inte part i milet.

* KO gjorde gallande att Mobilatervinning och influencern
hade ett delat huvudansvar.
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”Den 1 malet aktuella marknadsforingen avser en tjanst som har
erbjudits av Mobilatervinning. Mobildtervinning ar alltsd den
naringsidkare vars marknadsforing ar otillborlig och som darmed

ar huvudansvarig for marknadsforingen.”
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’[Influencern] har varit delaktig 1 utformningen och publiceringen
av marknadsforingen for Mobilatervinnings tjanst.
Marknadstoringen av tjansten har dock inte skett 1 [influencerns]
intresse och bolaget har inte heller pa nagot satt varit involverat 1
erbjudandet av sjalva tjansten. Domstolen anser mot denna
bakgrund att det saknas forutsattningar att dlagga [influencern] ett

delat huvudansvar tillsammans med Mobilatervinning.”
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Delat huvudansvar - aktiva stallforetradare 1

annonsoren
PMD:s dom PMT 5929-20 (Clean Eating)

* NN vd, ensam styrelseledamot och firmatecknare 1 C.E. AB.

* NN publicerade annonser for C.E:s produkter pa sitt privata

Instagramkonto.

* Annonserna saknade annonsmarkering och var vilseledande.

* KO gjorde gallande att C.E och N.N. hade ett delat huvudansvar.

Sandart&Partners



” Att marknadsforingen har avsett [C.E:s] produkter och skett 1 bolagets
intresse ar ostridigt mellan parterna och vinner stod av den skriftliga
utredningen 1 malet. Det ar alltsa klarlagt att [C.E.| ar ansvarigt for den 1

malet aktuella marknadstoringen.”
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”Det ar [NN] som har utformat och publicerat den aktuella marknadstoringen.
Hon har harvid, 1 egenskap av dgare, vd, ensam styrelseledamot och
firmatecknare for [C.E], anses ha handlat for andamal som har samband med
hennes egen naringsverksamhet. Enligt domstolens bedomning har [NN] darfor,

tillsammans med bolaget, ett huvudansvar f6r marknadstoringen.”
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297

En anstalld hos naringsidkaren”

”Endast 1 undantagstall - ndrmast nir det
annars inte ar mojligt att fa till stand ett
effektivt forbud - kan det vara motiverat
att rikta ett f6rbud mot en anstilld eller
nagon som handlar pa niringsidkarens

Véignar.”

(Prop. 1983/84:92 ”Om avtalsvillkor mellan

naringsidkare” s. 18-19)
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”Nigon annan som handlar pa naringsidkarens vagnar”

* Vad kravs for att ndgon ska anses ”handla pa naringsidkarens vagnar’” och hur

dras grainsen mot “’var och en som 1 Ovrigt vasentligt bidragit till
marknadsforingen”?

* Detta var otydligt 1 aldre praxis men har fortydligats 1 Kissie- och Chimi-malen.

* Viktigt eftersom det paverkar utformningen av férbud och alagganden samt
sanktionerna.
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”Nigon annan som handlar pa naringsidkarens vagnar”

PMT 2054-18 (Kissie Media)

* Hade en influencer som publicerat annonser f6r Mobilatervinnings
produkter pa sin blogg och Instagram handlat pa Mobilatervinnings

vagnar?

* Hade den aktor som formedlat reklamuppdraget handlat pa

Mobilatervinnings viagnar?
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”Enligt Patent- och marknadsoverdomstolen kravs for att lokutionen den som
handlar pa naringsidkarens vagnar ska vara tillamplig att det ska vara friga om
ageranden frin personer som, utan att vara anstallda, haft en fullmakt eller ett
specifikt uppdrag att representera eller annars foretrada naringsidkaren, dvs. haft

en formell stallning att foretrada naringsidkaren.
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Vad kravs tor “formell stallning”?

* Formedlaren hade formedlat ett reklamuppdrag mellan annonsoren och
influencern.

* Formedlaren hade gett influencern information, instruktioner och rad om hur
inlaggen borde utformas i text och bild.

* Men ej visat att formedlaren 1 6vrigt skulle ha agerat som ombud for
annonsoren 1 forhallande till influencern eller att formedlaren haft en fullmakt
fran annonsoren att inga avtal eller foretrada annonsoren pa andra satt.

* Inte visat att formedlaren har haft en sadan stallning 1 forhallande till
annonsoren att formedlaren kan siagas ha handlat pa annonsorens vagnar.
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”Var och en som 1 ovrigt
vasentligt har bidragit

till marknadsftoringen™
PMT 2054-18 Kissie Media

”Den andra lokutionen kan
diaremot triffa aven andra personer
utifran en bedémning av om de 1

det enskilda fallet bidragit till den

otillborliga marknadsforingen 1

Véisentlig man.”’
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* Hade en influencer som publicerat annonser f6r Mobilatervinnings
produkter pa sin blogg och Instagram visentligt bidragit till

marknadsforingen?

* Hade den aktor som formedlat reklamuppdraget vasentligt bidragit till

marknadsforingen?
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’[Influencern] har hatt det slutliga ansvaret och
bestimmanderatten 6ver vad som fick publiceras 1
[influencerns| sociala medier. Det innebar att [influencern]
ocksd hade ansvaret och bestammanderatten 6ver inlaggens
layoutmassiga och visuella utformning, inklustve hur
inlaggen skulle utformas for att leva upp till de
marknadsforingsrattsliga kraven pa reklamidentifiering.”
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* Formedlaren var involverat 1 1 framtagandet av marknadsforingen
pa olika satt (formedling av reklamuppdraget, bidragit till att
marknadsforingen 6verhuvudtaget kom till stind, aktiv roll 1 hur
reklaminlaggen skulle utformas vad galler text och bild.

* Men ansvar kunde inte laggas pa tormedlaren for att de patalade
inlaggen fatt bristfalliga reklamidentifieringar.

* Inget overgripande f6r marknadsforingens slutliga utformning
pga. uttryckliga eller underforstidda avtal mellan parterna.
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’Var och en”
(PMT 2479-20 Chimi)

* For att det ska vara marknadsforing maste atgarden harrora fran
niringsidkaren/annonséren.

* Uppdrag, normalt mot ersittning, mellan annonséren och den medansvarige.

* Den medansvariges atgarder maste ha skett inom ramen for uppdraget.
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”Vasentligt bidragit”?”

Hur aktiv maste en medansvarig ha varit?

* Tidningsforetag, utgivare av kupongkataloger, TV-programforetag,
teleoperatorer som inte tagit aktiv del 1 utformningen av marknadsforingen om
det borde ha statt helt klart

* Reklambyrier som ar med och utformar marknadsforingen om de med normal
aktsamhet borde ha insett

* Influencers som bade utformar och publicerar marknadsforingen- hogre krav
(1 vart fall avseende reklamidentifiering)
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* Samarbeten som medfor ett
overgripande ansvar for
marknadsforingen kan innebara krav pa
aktivitet for att undga ansvar.

* Koncernforhillande ar inte 1 sig
tillrackligt men kan medfora ansvar om
pabud utgatt fran MB till DB som
innebar att MB patagit sig ett
overgripande ansvar for

marknadsforingen.

Sandart&Partners




Vartor medverkansansvar?

* Gatekeepers
e Samarbetssituationer

e Sakerstalla att ett forbud far avsedd effekt
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Tack!

Karin Cederlund

karin.cederlund(@sandart.se

0702 -70 67 80
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