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Definition; WIPO

A Gl is a sign used on products that have a
specific geographical origin and possess
qualities or a reputation that are due to that
origin. In order to function as a Gl, a sign

must identify a product as originating in a
given place.
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Varfor geografiska beteckningar ar viktiga

| en global varld spelar antagligen regioner en storre roll an
nationer...

Det ar lattare att identifiera sig med ett precist naromrade ...

Traditionellt finns det starka ekonomiska intressen knutna
till (vissa) geografiska beteckningar.

Det inspirerar ... och skapar konflikter...

e Som att det munken Dom Perignon gjorde pa 1500-talet ger
en exklusiv stallning 500 ar senare...
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En liten historia

* Forhallandevis nytt omrade, om man bortser fran legenden om
Rochefort-sur-Soulzon som ledde till att den franske kungen
Charles VI ar 1411 utfardade en exklusiv ensamratt fér Rochefort

* Finns i Pariskonventionen sedan ar 1925 (Haag) “indication of
source” och “appelation of origin”

* "Rochefort” blev den forsta AOC (Appellation d’Origine Controlée,
AOC) in Frankrike ar 1925

e Aven om den franske kungen Clovis kanske déptesi Champagne i
Reims ar 496, sa var det drottning Victoria som gjorde Champagne
(och Reims) till vad det ar idag. (AOC dock forst 1936)



Hannlamb

- kott fran gutefar -

Svenska skyddade beteckningar

Kalix [6jrom Svensk Aquavit Hushallsost
Hannlamm Svensk Punsch Falukorv
Upplandskubb  Skansk spettekaka

Svecia ost

Bruna bornor fran Oland
Men fler ar pa gang...
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Global reglering

- Pariskonventionen (1883) — industriellt rattsskydd

- Madridarrangemanget (1891) — falska ursprungsangivelser

- Stresa 6verenskommelsen (1951) ostbeteckningar

- Lissabonoverenskommelsen (1958) — ett registreringssystem (WIPO)

- TRIPs-avtalet (1994) — om handelsrelaterade immaterialratter, art. 22 ff.

- Regionala arrangemang, t.ex. forordning (EU) nr 1151/2012 om
kvalitetsordningar for jordbruksprodukter och livsmedel , samt for vin och sprit
framst radets forordningar (EG) nr 479/2008 om den gemensamma
organisationen av marknaden for vin m.m. och 110/2008 om bl.a. definition,
och skydd av geografiska beteckningar for spritdrycker, m.m., samt forordning
EU nr 1308/2013 om upprattande av en samlad marknadsordning for
jordbruksprodukter



Intresse for ursprungsbeteckningar i EU

En stark kulturell férankring och mdjliga ekonomiska lyft som i den berérda
regionen. Man behover bara tdnka pa Champagne.

Fran praxis marks bl.a.:

* EUD den 25.6.2002 i mal C-66/00 Bigi, som belyser vikten av
produktspecifikationen,

 EUD den 20.5.2003 i mal C-108/01 Prosciutto di Parma om att aven t.ex.
skivningen maste ske i regionen for PDO/SUB.

 EUD den 26.2.2008 i mal C-132/05 Kommissionen mot Tyskland om skyddet
for Parmesan som inte kan anvandas generiskt

Se ocksa avgorandena om fetaost i de forenade malen C-465/02-466/02 Feta
I, dar domstolen é@ndrade sitt beslut i de forenade malen C-289/96, C-293/96
och 299/96 Feta | om att feta var generiskt.



Det intresset foljs ocksa upp i nationellt

* | 2 kap. 7 § punkt 5— 7 VML utgor kvalitetsbeteckningar / geografiska
beteckningar absoluta hinder mot varumarkesregistrering.

= kontroll ex officio av PRV och en ratt for varje berattigad person att invanda
mot en senare ansokan om registrering av ett varumarke i konflikt med en
skyddad geografisk ursprungsbeteckning eller geografisk beteckning eller en
vaxtsort.

 Sarskild lag (2018:1654) om lag om skydd for beteckningar pa jordbruks-

produkter och livsmedel.

yftar till att gora sanktionsbestammelsernai 8, 9 och 10 kap. VML tillampliga
pa pa brott mot EU:s skydd for kvalitets-beteckningar ocksa i handelsavtal.
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Till den svenska bakgrunden hor framst regler
i MFL och viss praxis, bl.a.

MD 2003:3 Moraknacke

Marknadsforingen av
Morabrod

ansags vilseleda om
geografiskt ursprung,
eftersom produkterna
varken tillverkades eller
hade ursprung i Mora,
Dalarna.

MD 1983:23
St. Louis Light
Forpackningen forbjods.
Namnet tillsammans med
fargdekorationerna inkl.
den amerikanska ornen
ansags vilseleda om det
geografiska ursprunget

variaaV ett svenskproducerat
ol.



MD 2002:20 (Arla)

Marknadsforingen av en
yoghurt med namn
"Champagnesmak" ansags
syfta pa fransk Champagne
och associera till
champagneproducenternas
och deras etablerade
varumarke, Champagne.

Marknadsforingen beddmdes
som renommeésnyltning,
vilseledande och otillborlig
enligt 4 och 6 §§ MFL (1995).
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Champagne ar alltid i ropet.
MD 2002:20 (Arla) kan jamfoéras med EUD i mal
C-393/16 Champagner Sorbet

Champaghel ‘

- so!ht‘

B

Marianne Levin

11



Att fa kalla en glass Champagner Sorbet...
Mal C-393/16

e ... kraver enligt art. 118 forordning 1234/07 om upprattande av en samlad
marknadsordning for jordbruksproddukter (numera forordning 1308/13) att
produkten som vasentlig egenskap har en smak som i huvudsak uppkommit
genom andelen champagne i dess sammansattning.

* Bestammelsens omfattar aven en situation dar en skyddad
ursprungsbeteckning, sasom "Champagne”, anvands som del av det namn ett
livsmedel saljs under, exv. “"Champagner Sorbet”, som inte motsvarar
specifikationen men som innehaller en ingrediens som motsvarar denna.

* Anvandningen av en skyddad ursprungsbeteckning som del av
forsaljningsnamnet for ett livsmedel som inte motsvarar
produktspecifikationen for detta livsmedel som "Champagne Sorbet”, kan
utgora ett otillborligt utnyttjande av anseende.

Marianne Levin
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Som sagt, Champagne ar och har alltid varit
ett attraktivt och kansligt kapitel...

Se cour d’appel de Paris 1993
YSL parfym Champagne forbjods

Marianne Levin
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EUD 13.12.1994 mal C-306/93 "Method
champenoise"

Forbud mot anvandning av beteckningen/
beskrivningen for annat an just Champagne.

Marves
Viendange
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Shipment
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Betraffande sprit — se bl.a.

EUD i mal C-136/96 (Whisky) om en spritdryck som innehaller
whisky fick aberopa beteckningen.

EUD i de forenade malen C-4/10 och C-27/10 Bureau National
Interprofessionnel du Cognac :

Gust. Ranin Oy, ansdkte om registrering av tva figurmarken i
form av en flasketikett:

HIENOA KONJAKKIA” for congnac och KAHVI-KONJAKKI for
likor. De ogiltigforklarades. “Cognac” dven i 6versattning, far
bara beteckna den akta varan och nagon anspelad
anvandning ar inte heller tillaten.

Marianne Levin
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... samt inte minst EUD den 7.6.2018 i mal C-44/17
(Glen Buchenbach):

Whisky fran Schwaben
Vilseldande tyckte Hamburgdom- domstolen den
7.2.2019

Marianne Levin
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Varumarken och geografiska beteckningar

Den huvudsakliga funktionen hos
® ett varumarke:

« att ange och sarskilja kommersiellt ursprung hos ett foretags produkter
fran ett annats (samma eller liknande produkter)

e Far inte vara deskriptivt

e Kan overlatas fritt av innehavaren.

Den huvudsakliga funktionen hos en geografisk:
e en kvalitetsbeteckning:

* beskriver ursprunget hos en grupp producenter

e Kan inte dverlatas fritt; en ny anvandare maste ha “det ratta
ursprunget”.

Marianne Levin
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Varumarken och geografiska beteckningar
De forenade malen C-107 och C-108/97 Windsurfing
Chiemsee

- Har ett geografiskt namn genom inarbetning
kommit att uppfattas som ett kommersiellt ursprung
av konsumenterna, sa kan det skyddas som
varumarke till foljd av bruk.

- | ett sadant fall bor det geografiska namnet dven
kunna anvandas av andra foretag som har ett lojalt
intresse att kunna uttrycka sin hemuvist.
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TRIPs-avtalet (1994)
Enligt art. 22 ff. ska medlemmar uppratthalla ett
skydd:

* For allmanheten mot vilseledande och otillborliga
geografiska beteckningar

* Dessutom ska beteckningar pa vin och sprit ha ett
sarskilt starkt skydd, dvs. ett skydd mot
degeneration.

Marianne Levin
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Art. 22.1 TRIPS
Definition for TRIPs-avtalet:

"Geographical indications are ...indications which
identify a good as originating in the territory of a
Member, or a region or locality in that territory,
where a given quality, reputation or other
characteristic of the good is essentially attributable

to its geographical origin.” (betoning tillagd)

Marianne Levin
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Art. 22.2 TRIPS
Medlemmarnas ataganden avser falska och
vilseledande beteckningar

In respect of geographical indications, Members shall
provide the legal means for interested parties to
prevent:

(a) the use of any means in the designation or

presentation of a good that indicates or suggests
that the good in question originates in a geographical
area other than the true place of origin in a manner
which misleads the public as to the geographical origin
of the good;

(b) any use which constitutes an act of unfair
competition within the meaning of Article 10bis of the
Paris Convention (1967).

Marianne Levin
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Art. 23.1 TRIPs

* Each Member shall provide the legal means for interested
parties to prevent use of a geographical indication
identifying wines for wines not originating in the place
indicated by the geographical indication in question or
identifying spirits for spirits not originating in the place
indicated by the geographical indication in question, even
where the true origin of the goods is indicated or the
geographical indication is used in translation or
accompanied by expressions such as "kind", "type", "style",
"imitation" or the like.

e Det ar saledes aven forbjudet att anvanda skyddade
beteckningar med tillagg som sort ("kind“), typ (“type”), stil
("style”), kopia ("imitation”) osv.

Marianne Levin 22



Tre skyddsnivaer for geografiska ursprungsbeteckningar
och ursprungskannetecken
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ILLOJAL KONKURRENS

Art. 22.2 i TRIPs-avtalet: “...Members shall
provide the legal means for interested
parties to prevent:

(a) ....that the good in question originates in
a geographical area other than the true
place of origin in a manner which misleads
the public as to the geographical origin of
the good;

(b) any use which constitutes an act of

unfair competition within the meaning of
Art. 10bis ...”

o Jfr 66 § MFL.
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I ENSAMRATT

Se art. 2 i Lissabondverenskommelsen (och art. 5 EU:s
kvalitetsforordning om SUB och SGB):

(1) “In this Agreement, 'appellation of origin' means the
geographical name of a country, region, or locality,
which serves to designate a product originating
therein, the quality and characteristics of which are
due exclusively or essentially to the geographical
environment, including natural and human factors.

(2) The country of origin is the country whose name, ...
has given the product its reputation.”

“Roquefort”
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1] SKYDD AVEN MOT DEGENERATION
vin- och sprit

e Se Art. 23.1 TRIPs-avtalet:

* Each Member shall provide the legal means for
interested parties to prevent use of a
geographical indication identifying wines for
wines not originating in the place indicated by
the geographical indication in question or
identifying spirits for spirits not originating in
the place indicated by the geographical
indication in question, even where the true
origin of the goods is indicated or the
geographical indication is used in translation or
accompanied by expressions such as "kind",

"type", "style", "imitation" or the like.
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Art. 23.2 TRIPS:

“Each Member shall provide the legal means for interested parties
to prevent use of a geographical indication identifying wines for
wines not originating in the place indicated by the geographical
indication in question or identifying spirits for spirits not
originating in the place indicated by the geographical indication
in question, even where the true origin of the goods is indicated
or the geographical indication is used in translation or
accompanied by expressions such as "kind", "type", "style",
"imitation" or the like.”

Exempel: “Cognac”
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Tre huvudsakliga undantag enligt TRIP-avtalet

* Continued and similar use of geographical indications
for wines and spirits (Art. 24.4)

* Prior good faith trademark rights (Art. 24.5)
* Generic designations (Art. 24.6)

* Does American-produced Champagne, Chablis and
Burgundy fall under this exception? Or Danish Feta
cheese, cf. ECJ C-289/96, C-293/96 and C-299/96.

* Are semi-generics permissible use under Arts. 24.4
or 24.67, e.g. US registered Champagne with 'the
correct place of origin directly con-joined to the
name’,

28



Andra undantag

 Homonymer for vin*, se art. 23.3, som tillater
parallellt skydd — under forutsattning att
konsumenter inte riskerar att bli vilseledda.

* TRIPsavtalet kraver inte skydd for sadan
geografiska beteckningar som inte har skydd
eller har upphort att vara skyddadeto be,
protected in their country or origin (art.
23.9,“the Grandfather Clause”)

* T.ex. Rioja finns i bdde Spanien och Argentina,
Champagne | bade Frankrike och Schweitz.
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Sammanfattning av TRIPs-avtalets reglering

e Art. 22.1 TRIPS identifierar och skyddar produkter med
visst anseende som huvudsakligen beror av deras
geografiska ursprung identifierar.

e Art. 22.2 far anses ha gjort Madridarrangemanget
obsolet med avseende pa skydd mot vilseledande och
otillborligt geografiskt ursprung.

Begriinsning: Beteckningen far inte ha blivit generisk
och far inte vilseleda om det geografiska ursprunget,
exempel Bermuda shorts

e | art. 23 TRIPs finns bestammelser som aven skyddar
beteckningar mot degeneration.
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EU-systemet startade 1992

ldag:
Forordning EU nr 1151/2012 om kvalitetsbeteckningar pa
jordbruksprodukter och livsmedel

Vinodlingsprodukter regleras sarskilt, se framst forordning (EU) nr
1308/2013 om en samlad marknadsordning for jordbruksprodukter med
regler om: ursprungsbeteckningar, geografiska beteckningar och
traditionella uttryck,

(art. 92—113), markning och presentation, (art. 117-12), definitioner och
alkoholhalter (bil. Il del IV och VII), kategorier av vinprodukter (bil. VII del
I1), berikning, syrning och avsyrning i vissa vinodlingszoner (bil. VIl del |),
begransningar (bil. VIII, del Il) och vinodlingszoner (tillagg | till bil. VII).

Marianne Levin
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Kvalitetsforordningens syfte

Hjalpa producenter av produkter som har
samband med ett geografiskt omrade genom att

a) trygga rimlig avkastning med hansyn till
produktkvaliteten,

b) sakerstalla enhetligt skydd for namn som en
immateriell rattighet pa unionens
territorium,

c) ge konsumenterna tydlig information om
produkternas mervardesskapande
kvaliteter.
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Art. 5.1 “Skyddad ursprungsbeteckning” (SUB)

Ett namn som identifierar en produkt

a) som harstammar fran en viss ort eller region
eller, i undantagsfall, ett visst land,

b) vars kvalitet eller egenskaper helt eller
vasentligen beror pa en viss geografisk omgivning
med de naturliga och manskliga faktorer som
forknippas med den, och

c) vars samtliga produktionsled ager rum i det
avgransade geografiska omradet.

T.ex. Hannlamb, Parmaskinka. Parmesanost

Marianne Levin
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Art. 5.2 “Skyddad geografisk beteckning” (SBG)

Ett namn som identifierar en produkt

a) som harstammar fran en viss ort eller
region eller ett visst land,

b) vars sarskilda kvalitet, rykte eller andra
egenskaper huvudsakligen kan tillskrivas det
geografiska ursprunget, och

c) for vilken minst ett av produktionsleden
ager rum i det avgransade geografiska
omradet.

T.ex. "Svecia”, “Skansk spettekaka”

Marianne Levin
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Art. 5.3 i (EU) 1151/2012 tillater dven visst SUB-
skydd for traditionella benamningar for produkter
fran en vidare region dn de normalt snava kraven,
om:

* det omrade dar ravaran produceras ar avgransat,
* sarskilda villkor galler for framstallningen av ravarorna,

* det finns kontrollsystem for att sakerstalla att de villkor
som avses i led b efterlevs, och

* de aktuella ursprungsbeteckningarna var erkanda som
ursprungsbeteckningar i ursprungslandet fore den 1 maj
2004.

* Endast levande djur, kott och mjolk far anses utgora
ravaror i den mening som avses i denna punkt.

T.ex. “Pane di Altamura”
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Viktiga avgransningar:

* Avgransningar av genetisk natur, vaxtnamn och
benamningar pa djurvariationer/raser and
homonymer, se art. 6

e Stranga krav pa produkt specifikation, se art. 7
* Se om andra krav pa ansdkan, art. 8.

* Grunder for att opponera, se art. 10.

* Se om register, art. 11

* Namn och symboler, art. 12
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SKYDDET, se art. 13

a) Varje direkt eller indirekt kommersiellt bruk av ett
registrerat namn for produkter som inte omfattas av
registreringen om produkterna ar jamforbara med de
produkter som har registrerats under namnet i fraga
eller om anvandningen av det skyddade namnet
innebar att produktens anseende exploateras, aven
nar produkterna i fraga anvands som ingredienser.

b) Varje missbruk, imitation eller anspelning, aven nar
produkternas eller tjansternas verkliga ursprung
anges eller det skyddade namnet har 6versatts eller
atfoljs av uttryck som ”stil”, “typ”, “metod”, “sadan
som tillverkas i”, “imitation”, eller liknande, aven nar
produkterna i fraga anvands som ingredienser.

37



c) Alla andra osanna eller vilseledande uppgifter om ursprung,
harkomst, beskaffenhet eller vasentliga egenskaper hos
produkten som anges pa den inre eller yttre férpackningen, i
reklammaterial eller handlingar gallande produkten i fraga,
liksom paketering av produkten i en behallare som ar agnad
att inge en oriktig forestallning om produktens verkliga
ursprung.

d) Alla andra forfaranden som kan vilseleda konsumenten om
produktens verkliga ursprung.

Nar det i en skyddad ursprungsbeteckning eller en skyddad
geografisk beteckning ingar ett namn pa en produkt som
anses vara generiskt, ska anvandning av det generiska namnet
inte anses strida mot forsta stycket led a eller b.

2. Skyddade ursprungsbeteckningar och skyddade geografiska
beteckningar ska inte bli generiska.
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Avdelning lll i forordningen: GTS
Garanterade traditionella specialiter

* Art.: Syfte att bevara traditionella
produktionsmetoder och recept genom att hjalpa
tillverkare av sadana produkter att marknadsfora
och kommunicera vardeladdade begrepp och
symboler.

e Art. 18.1 Produkten ska vara ett resultat av
produktion, beredning eller ssmmansattning som
svarar mot traditionen och utnyttjar traditionella
ingredienser eller ravaror.

Exempel: Falukorv

Marianne Levin
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EU-domsstolen, nagra exempel pa praxis

Mal C-66/00 Bigi
Mal C-100/02 Gerolsteiner Brunnen (Gerry ./.Kerry)

Mal C-108/01 Consorzio del Prosciutto di Parma and
Salumificio S. Rita

Mal C-466/02 & C-465/02 Germany v Commission
(Feta Il)

Mal C-132/05 Kommissionen mot Tyskland
Parmesan

Mal C-343/07 Bavaria & Bavaria Italia & Mal C-
120/08 Bayerischer Brauerbund om forhallandet
mellan varumarke och ursprungsbeteckning

Mal C-478/07; jfr C-216/01 Budéjovicky Budvar
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Varumarken och geografiskt ursprung
Forhallandet mellan art. 16 ff. och 22 ff. i TRIPs-avtalet

* 12005 ars WTO-panel ifragsatte USA och Australien den forefallande
bristande samordningen mellan art. 16.1 med ett “first-in-time-first-in-right”
for varumarken och att art. 24.5 satter geografiska ursprungstecken fore
varumarken.

* EU menade att Gls hade foretrade.

* Panelen fann att “first-in-time, first-in-right” galler for bade varu-marken och
geografiska ursprungstecken.

e EU star i princip kvar vid sin standpunkt i EU-varumar-kesférord-ningen, se
art. 7.1k (och ).

« BAKGRUND: USA, Australien m.fl. initierade ett panelférfarande mot EU Man menade
att (den davarande) férordningen om skydd for ursprungsbeteckningar och
ursprungskannetecken pa jordprodukter och livsmedel stred mot TRIPs-avtalet, sarskilt
art. 3 (MFN) och diskriminerade icke EU-lander.



Varumarken och geografiska beteckningar
Forordning (EU) nr 1151/2012 och férordning (EU) nr 1001/2017 om
gemenskapsvarumarken, se art. 7.1 j, k, |

j) Varumarken som ar undantagna fran registrering i enlighet med unionslag-
stiftningen eller nationell ratt eller internationella 6verenskommelser som
unionen eller den berérda medlemsstaten ar part i, som ger skydd for ursprungs-
beteckningar och geografiska beteckningar.

k) Varumarken som ar undantagna fran registrering i enlighet med unionslag-
stiftningen eller internationella 6verenskommelser som unionen ar parti, som
ger skydd for traditionella uttryck for vin.

l) Varumarken som ar undantagna fran registrering i enlighet med unionslagstif-
tningen eller internationella dverenskommelser som unionen ar part i, som ger
skydd for garanterade traditionella specialiteter.



Praxis visar att art. 13 i kvalitetsforordningen
slar brett

Jfr mal T-359/14 the Federacidon Nacional de Cafeteros de

Colombia, med en registrering som skyddad geografisk beteckning
PGI ‘Café de Colombia’ for ‘coffee’ (OJ 2007 L 240, p. 7), ansokte
om ogiltighet av ett EU-varumarke.

De fick stdd i tribunalen den 18 septeber 2015. ‘ /

. ° \\ ”
Overklagandenamnden hade inte tagit art. 13 i | < —
beaktande, utan bara art. 14 om avslag ex /‘. 3 ,‘\

officio J ' \

COLOMBIANO
COFFEE HOUSE
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SAMMANFATTNING
Tre skyddsnivaer

SKYDD MOT ILLOJAL KONKURRENS

TRIPs-avtalet och art. 1(|)Ibis i Pariskonentionen

ENSAMRATT
att anvanda viss beteckning

Lissabonavtalet och EU:s kvalitetsordning

1l
SKYDD AVEN MOT DEGENERATION

For vin och sprit enligt TRIPs- och Lissabonavtalet samt

generellt enligt EU:s kvalitetsforordning
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